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Introducción: 

Estamos viviendo en época donde la tecnología parecería estar impregnada en cada uno de nosotros y a la orden del día, pero sería interesante averiguar a donde se dirige esta tecnología, que busca que pretende. 
Para realizar el presente trabajo se tomo la Idea del Blog introducido dentro de la TV actual, ósea un medio digital dentro de un media audiovisual… será esta fusión el comienzo colectivo de la Televisión digital?

Es notorio cómo en los últimos meses algunos de los canales o medios más importantes del país se involucraron con el fenómeno de los blogs. Lo han hecho abriendo sus propios blogs e invitando a los caza noticias a que envíen sus videos y fotos al sitio.
Se han subido a este fenómeno el canal de noticias TN, con su Blog TN y la gente, Telenoche y su Blog Telenocheblog 
Es interesante observar la cantidad de imágenes recibidas por estos blogs y cómo se transforman así en los primeros periodistas, otorgando primicias sin sueldo de por medio. Un fenómeno que recién empieza y se circunscribe en el papel de los medios tradicionales ante los nuevos medios. 
Acá presentamos a la nueva generación… 

Descripción del Objeto de estudio: 

Objetivo: 

El Blog es una herramienta que ofrece la Web como un medio de información y comunicación y es de última generación. Por que y cual es el objetivo de los programas y/o canales televisivos que optaron por utilizar e introducir una técnica de la Web como lo son los Blogs? que fin persiguen? que ganan? ¿El Blog es un nuevo medio de comunicación masivo?, alivianan el trabajo del periodista?. 

Justificación: 

El Blog es una nueva herramienta de Internet que se esta popularizando cada vez mas, se esta haciendo conocer por todo el mundo, desde las personas hasta las organizaciones, instituciones, e incluso dentro de los programas televisivos. Es algo que sin darse cuesta se mete dentro de las casas de cada uno, y es importante saber que es, de que tipo, que hace, que fin persigue, y que ganan los demás, haciendo esto que para mas de uno es algo totalmente nuevo, el por que se generó, su crecimiento y por que es un medio de comunicación. Además es muy interesante e importante saber bajo que reglas podemos denunciar y comentar, ya que generalmente es un paso omitido por las personas, y descuidan que es lo que van a hacer con su información, de quien pasa a ser, y que derechos gana y cuales pierde. 
Lo personal: 

decidí investigar este tema, por que es algo nuevo que cada vez se esta pronunciando más dentro de la sociedad, y pocas veces se sabe explicar que es y cual es su finalidad, sobre todo ahora, en estos momentos que fue introducido dentro de la televisión de nuestro país. 

PRIMERA EXPOSICIÓN: 

Capitulo 1: 

1.1 Quienes medios de comunicación de TV utilizan los Blogs como parte de su contenido?
TN lleva 13 años en el aire, la esencia es ser un cabal informativo, de periodismo serio y por sobre todas las cosas creíble. Desde ese momento la gente se convirtió en la principal fuente de información.
El Blog, nacido en diciembre del 2006 esta a cargo de Roberto Pipino, que es el productor general, y de Carlos  Sayasa.

Telenoche: es un noticiero impecable de Canal 13. En el aire desde 1966, Telenoche suma información y opinión en un formato que reúne las características propias de un noticiero tradicional con el aporte innovador de las nuevas formas de relato televisivo y la más moderna tecnología audiovisual. Un lenguaje llano y directo convive con la búsqueda de "la historia detrás de la historia", para detenerse, para pensar, para entender. 
El Blog Nacido hace apenas 1 mes, esta a cargo de Federico Weimeyer y Santiago Do Rego. 

Ambos Blogs se manejan desde el  edificio central de Canal 13 (4 piso)

Blog: periodismo de autor: fue un programa emitido por Canal 9, el formato era un programa periodístico, donde se mostraban las distintas caras de la realidad. El Ciclo fue conducido por Daniel Tognetti, y Producido por Nacho Ramírez y Pablo Galfre. 
El Blog, se inicio junto con el Programa, y estaba a cargo de Daniel Tognetti, y sus colaboradores. 

Sin duda, esta nueva forma de comunicación que apareció en la televisión da mucho que pensar y que hablar. Será el comienzo de una nueva etapa donde los medios digitales superen a los tradicionales? O será simplemente una nueva estrategia, articulación de comunicación. 

1.2 Cual es el manejo que tienen esos Blogs.

Tanto Tn y la Gente, como Telenoche Blog y Blog de autor, nacieron gracias al avance de la tecnología. Su tópica principal es y fue en cierta manera: “hace tu denuncia, en video o fotografía, y entre todos vamos a buscar una solución”. 

La metodología es y era la siguiente: los televidentes, ante un hecho que consideraban importante, con sus celulares de última tecnología, o cámaras digitales, registraban lo sucedido, e inmediatamente tienen o tenían la posibilidad de entrar a Internet, y subir ese documento a cualquiera de estos Blogs. A partir de ese momento, esa información quedaba abierta a todo tipo de comentarios por parte del resto de la sociedad. El medio correspondiente, cumple o cumplía la función de tomar esa información, dirigirse al lugar de los hechos y transformarlo en noticia. 

1.3 Idea de un formato general: 

En la parte superior se exponen las imágenes o los videos, seguidos de un hipervínculo, que redacta un breve resumen de la situación, que introduce al comentario de la situación completa. En algunos casos este hipervínculo no aparece, y esta directamente el tema desarrollado. Más abajo tenes los hipervínculos que te dan la posibilidad de ver lo comentario y dentro de el la posibilidad de comentar sobre el asunto. 
Esta estructura se presenta de manera repetitiva, con el fin de que el lector entre la web, y se encuentre con un breve resumen de todas las denuncias. 


Antes de seguir avanzando con el presente trabajo, es importante definir claramente que es un Blog: 

1.4 Definiciones que ofrece Internet: 

· Un weblog, también llamado Blog o bitácora, es un sitio web donde se recopilan cronológicamente mensajes de uno o varios autores, sobre una temática en particular siempre conservando el autor la libertad de dejar publicado lo que crea pertinente. 
 

· Páginas web, generalmente personales, en donde se publican periódicamente noticias, artículos o comentarios de interés sobre diversos temas o la propia vida de su autor.
 

· Pagina compuesta de textos, ordenados cronológicamente, de manera tal que la entrada más nueva se encuentre en la parte superior de la página. El diseño Visual se define por una única plantilla y los contenidos se cargan con un formulario
muy simple, al que por lo general se accede de forma remota.
 
Capitulo 2

2.1 Historia del Blog
Al hablar del origen de los weblogs o blogs, las opiniones apuntan a enmarcarlos dentro de una evolución histórica a partir de aquellas páginas web que comenzaron a recibir comentarios de los usuarios, los que a su vez los complementaban con enlaces hacia otros sitios. 
La aparición del primer weblog fue en el año 1993 y fue creado por uno de los padres de Internet, Tim Bernes Lee. Este consistía en un listado de webs y sus links correspondientes acompañados de un breve comentario. 
En junio de ese año el National Center for Supercomputing Applications (NCSA) publica una bitácorallamada What??? New (cuales son las novedades) en la cual proporcionaba una lista sobre la creación de nuevos sitios en internet, esta estaba ordenada por fechas y se permitían comentarios. 
Más tarde este servicio pasó a ser controlado por Netscape quien lo convirtió en la primera guía de sitios de internet, monopolizando el mercado entre los años 1993 hasta fines de 1995. 
En 1996 Dave Winer, escribe un blog histórico para el maratón ???24 Horas para la Democracia??? Cuyo objetivo era celebrar un encuentro online para apoyar el libre discurso en internet. 
Posteriormente Winer, funda una empresa especialmente dedicada al desarrollo de programas para la creación de weblogs. 
Diciembre de 1997: Jorn Barger introduce el término weblog en la acepción que hoy conocemos. 
En 1999 aparece Eatonweb Portal, el primer portal dedicado exclusivamente a los blogs. 
En agosto del mismo año Pyra Labs, empresa que posteriormente fue adquirida por Google, lanza Blogger, uno de los servicios gratuitos más populares en la creación de Blogs. 
A partir del año 2000 el fenómeno de los blogs se masifica, aparecen nuevos servicios para edición y alojamiento como Bitacoras.com o WordPress, entre otros, y los blogs comienzan a ganar numerosos adeptos por todo el mundo.

2.2 Con respecto al lenguaje: 

Los blogs utilizan otro lenguaje. No tratan de explicar la actualidad como hacen los periódicos. Simplemente cuentan cosas que son de interés o son noticias o comentarios. 
Es el toque personal. Un blog se hace por amor al arte y viene a ser lo mismo que las conversaciones entre amigos en un bar.
Efectivamente, la mayoría de los blogs se iniciaron con vocación de ser una charla entre amigos, pero con el tiempo han logrado tal audiencia que empiezan a tener tanta influencia como los medios tradicionales, tanto es así que hay cierta parte de la blogosfera que empieza a profesionalizarse. 
La gran parte de los bloggers más conocidos ya han dado el paso de incorporar publicidad en sus sitios web, a pesar de que se levantó un gran debate sobre la perdida de independencia que podía suponer la irrupción de los anunciantes en estos espacios. La solución ha llegado de la mano del sistema de anuncios de Google Adsense, que les permite generar ciertos ingresos para financiar su blog, pero sin tener ningún contacto directo con el anunciante para preservar la independencia de sus opiniones.
El otro gran debate gira en torno a la responsabilidad de los bloggers, quienes tienen la libertad de sacar a la luz pública rumores, sin estar contrastados, y que pueden llegar a difundirse a una gran velocidad, sean ciertos o no.

Capitulo 3

3.1 Clasificación de Blogs.

Entre los tantos tipos de Blogs podemos encontrar: 

· Blog Temático, de política, noticias, opinión, etc.: comentarios sobre la actualidad noticiosa. Lo interesante en este caso es que hay una relación directa entre quien escribe y su audiencia, que no es mediada por un editor como en los medios tradicionales. Esto es bueno y malo, en el sentido de que no hay un filtro ni control de calidad, pero al mismo tiempo hay una libertad única. Se ha dicho también que los bloggers "jugamos a ser periodistas".

· Blog Personal: diario de vida con fotos o historias.

· Blog Colaborativo: un blog que es escrito por varias personas. Lo compartido es el registro de usuarios, clasificaciones del contenido y la apariencia del sitio. 

· Fotolog: un fotolog es una especie de blog en que no se escribe mucho, sino a lo más un párrafo y lo más importante del contenido es una foto que ilustra un momento del tiempo o un acontecimiento. 

· AudioBlog o Podcast: un blog en el que se publica un programa de audio (similar a un programa de radio), normalmente de 20-60 minutos de duración y que permite a los usuarios descargarlo a un dispositivo como un reproductor portátil de MP3s.

También podemos encontrar Blogs empresariales que podemos clasificarlos de las siguientes formas según la función de su porpósito: 

· Blogs internos Se utilizan para comunicaciones internas o proyectos y no están disponibles desde Internet.

·  Blogs profesionales o Problogs Pueden llamarse así a los blogs cuyo objetivo es hacer dinero, a través de publicidad o programas afiliados. 

· Blogs corporativos. Se pueden utilizar para ayudar al soporte de una compañía o producto. Ayudan a las empresas a contactar con los clientes y recibir respuesta, aumentando el tráfico al sitio web de la compañía, haciendo que se hable de ella e incrementando el nivel de comodidad de los clientes potenciales respecto de la empresa…etc.

· Blogs profesionales independientes. Son similares a los corporativos, pero están escritos, pertenecen, a individuales. Suele ser gente apasionada por su trabajo sobre el cual crean blogs.

Debo aclarar que no todos los blogs con fines empresariales encajan en estas categorías, pero supone una categorización útil. 

Capitulo 4

4.1 Artículos
Para ir cerrando esta primera exposición del trabajo, a continuación, expondré una nota publicada en el diario BAE, a Elizabeth Spiers, de donde habla si el Blogs es un entretenimiento personal o un negocio:

Elizabeth Spiers, editora y fundadora de Dead Horse Media, dialogó con Infobae.com y contó su experiencia sobre cómo lograr que un blog sea atractivo para los usuarios y rentable a la vez

Los blogs en los Estados Unidos se han masificado y diversificado muy vertiginosamente dejando de ser simples entretenimientos personales para convertirse en negocios con rentabilidad a corto plazo. 

Spiers menciona que esto se ha dado gracias a la credibilidad que los usuarios generan en torno a las notas personalizadas de los editores. Adicionalmente, la posibilidad de comentar, calificar y compartir hace que el tráfico se siga incrementando y que los planificadores publicitarios comiencen a poner sus ojos en estos nuevos medios online.

Los bajos costos relacionados con la facilidad de distribución (posicionamiento en buscadores, redes sociales, links relacionados, etc.), el poco personal necesario para mantener actualizado los blogs (generalmente colaboradores freelance) y las pequeñas instalaciones administrativas, permiten que los ingresos por publicidad tradicional y contextual (links de texto relacionados con el contenido de una nota) comiencen a generar rentabilidad en el muy corto plazo sin necesidad de grandes inversiones.

Spiers lidera un grupo de bloggers que mantiene constantemente actualizado el contenido de varios blogs entre los que se destacan Gawker.com (nombrado en 2003 por la reconocida revista Forbes como el mejor blog con información multimedia), DealBreaker.com (el blog más leído en New York), AboveTheLaw.com (con información sobre legales), Supermogul.com (para profesionales del mundo de los negocios) y Fashionista.com (el blog más reciente creado para informar sobre las tendencias neoyorkinas).

Un detalle que destaca esta joven emprendedora, y que se aprecia en las notas que escriben sus editores, es la pizca de diversión que sirve de ingrediente para que el lector sea asiduo generador de tráfico en sus principales negocios online.

A continuación, Infobae en enero del corriente año decía esto: 

Los blogs imparables

Las bitácoras online ganan adeptos por dar información sin censura y de fácil publicación. Un informe mostró que triplicaron las visitas a los diarios en línea. El documento mostró qué prefieren leer los hombres y qué, las mujeres

Un informe de la consultora Nielsen/NetRatings mostró que las bitácoras online o “blogs” empujaron el crecimiento de los diarios en línea tradicionales y lograron un altísima popularidad.

El documento asegura que los blogs de los periódicos en la Red comenzaron a ganar espacio por su manera de publicar fácilmente y sin censura. El formato tuvo éxito en los cibernautas, que comenzaron a consultarlos como fuente de información, más allá del entretenimiento.

Según el informe, los diarios tradicionales aumentaron su tráfico un 210% durante 2006. Las bitácoras online alcanzaron 3.8 millones de lectores durante el último año. En 2005 esta cifra apenas llegaba a los 1.2 millones.


Además, este aumento de lectores dentro de los blogs impulsó el crecimiento de las audiencias dentro de los diarios.

Gracias a los blogs, los 10 diarios online más grandes de EEUU aumentaron su cantidad de visitas únicas un 9% durante 2006. La cantidad de lectores de los medios digitales alcanzó los 29.9 millones el último año, mientras que para el mismo periodo del año pasado apenas superaba los 27 millones.


Asimismo, el informe de Nielsen//NetRatings afirma que más del 60% de los lectores noticias online son hombres. Las mujeres leen blogs y diarios en una proporción cercana al 34 y 40 por ciento respectivamente.


Más allá de esta diferencia de género entre lectores, ambos grupos aportaron fuertemente al crecimiento de este tipo de medio. Los lectores masculinos crecieron un 22.6% durante 2006, mientras que las mujeres lo hicieron en un 18.3%.

El domingo 29 de abril del corriente año, La Nación Revista publicaba este artículo:

Noticias compartidas

 

La acción de reporteros ciudadanos y sus redes sociales de contenido permiten el intercambio de información en diferentes formatos (texto, video, fotografía, audio, etcétera). ¿Estamos ante una nueva forma de periodismo?
 

 

 

Nos encontramos en medio de una revolución silenciosa que está modificando la forma de producir noticias y también de consumirlas. Los medios están alterando sus rutinas productivas por el impacto del llamado newsharing (news, noticias; sharing compartir), es decir, un fenómeno en el que nuevas plataformas disponibles en Internet permiten a los usuarios (y a los periodistas) intercambiar noticias y otros contenidos de manera tan sencilla como incontrolable, en un proceso que parece, por volumen e impacto, no tener límites. 

Este cambio en el eje de control de los mecanismos de producción, circulación y consumo de información abre una brecha entre la sociedad on line y la off line, pero también entre los propios periodistas. Un surco que se hace cada vez más profundo y que obliga a la reflexión cotidiana sobre las prácticas, el trabajo con las fuentes y la relación con los lectores. 

“El llamado periodismo participativo, o ciudadano, es el movimiento de miles de usuarios de Internet que tienen un rol activo en el proceso de recolección, producción, análisis y distribución de noticias e información”, escribieron en 2002 Shayne Bowman y Chris Willis, autores del profético We Media. How Audiences are Shaping the Future of News and Information (Nosotros, el medio. Cómo las audiencias están moldeando el futuro de las noticias y la información). 

El cambio en el mecanismo productor de información y el uso del poder viral de Internet se incentiva desde las propias instituciones educativas. “Hay muchas escuelas –tanto primarias como secundarias– que han trabajado, por proyectos institucionales o por el impulso de algunos profesores, en proyectos de periodismo local o en redes de escuelas que se concentraron en el seguimiento de sucesos o fenómenos que afectan a las respectivas comunidades”, afirma Mariano Palamidessi, profesor de la Escuela de Educación de la Universidad de San Andrés y especialista en temas vinculados con la educación en la sociedad de la información. “Es un movimiento que creció mucho, sobre todo en las ciudades medianas y pequeñas del interior y en escuelas rurales que tienen acceso a Internet”, detalla. 

En un contexto marcado por la multiplicación de lo que el magnate de los medios Rupert Murdoch llamó “nativos digitales” (los menores de 30 años que no conciben su existencia sin dispositivos tecnológicos que les permitan estudiar, relacionarse, comprar e informarse), quizá la mayor preocupación para los medios de comunicación sea tratar de desentrañar el poder efectivo de algunos espacios on line que compiten por atraer a sus otrora fieles lectores. 

A saber, más de 70 millones de blogs; plataformas, como Topix o Digg, que ofrecen a sus lectores realizar las tareas antes reservadas a cronistas o editores profesionales: escribir artículos, jerarquizarlos, calificarlos y compartirlos; sitios de la llamada web 2.0 basados en el contenido generado por los usuarios (UGC, por sus siglas en inglés; ver recuadro), como YouTube, FlickR, MySpace o Bubbleshare; enciclopedias comunitarias, como la grandiosa Wikipedia, o el llamado “periodismo ciudadano” (citizen journalism) como el sitio coreano OhMyNews! (una de las más exitosas experiencias en la materia) y sus miles de cronistas amateurs en todo el mundo. 

El lector-usuario-consumidor abandona, entonces, su rol pasivo y empieza a participar de un proceso creativo que antes le venía impuesto. Así, produce informaciones, fotografías, videos, películas, músicas, y entremezcla sus creaciones con las de otros activos participantes de la galaxia digital. Ya no va en busca de la información: es ésta la que va hacia él. Y si el contenido propuesto le interesa, quiere interactuar y tener capacidad de aplicarle su propio saber. Parece que para un voraz y joven “nativo digital” ya no basta con el texto escrito y la información unidireccional de la fuente matriz. Las barreras de ingreso en estas posibilidades que confluyen en Internet se esfumaron hace tiempo. 

Ante este panorama, surgen numerosas preguntas: ¿qué está sucediendo con la profesión periodística? ¿Puede un blogger ser llamado periodista? ¿Cuál es el límite entre un artículo periodístico generado por un medio tradicional y la producción de un ciudadano común que, dotado de la tecnología apropiada, es capaz de generar una historia relevante, bien escrita y publicarla sin intermediación alguna? 

“El impacto del newsharing es doble, porque además de las fuentes tradicionales (agencias, otros medios, oficinas de prensa) el periodista puede incorporar fuentes alternativas de información, y se incrementa la competencia”, asegura Iván Adaime, editor del sitio RollingStoneLA, periodista y docente. Y completa: “Aunque en la práctica hay más opinionsharing que newsharing, aparecen nuevas voces, por fuera de los medios tradicionales. Es positivo porque obliga a replantear la profesión y la desacraliza”. 

Estos interrogantes se cuelan en lo más profundo del trabajo cotidiano. Es evidente que la tecnología está generando en el periodismo lo mismo que produjo en otras profesiones: borrar las barreras de entrada. Ya no se necesitaría de un medio tradicional para publicar, ni para ser masivo. Basta con una buena historia y un atractivo contenido multimedia. 

Julia Zapata, directora de BBC Mundo, confía en su fórmula para diferenciarse de competidores no tradicionales: “Es necesario seguir siendo confiable, fidedigno e imparcial, pero también es imprescindible flexibilizarse y ofrecer algo que no dan los demás, que es la noticia en contexto, altos valores de producción y un nivel de respeto y de participación por el lector que muy pocos ofrecen”. 

Entonces, ¿cómo hace el periodismo profesional para competir con este ejército de nuevos problemas? ¿Cuántos periodistas se imaginan a sí mismos con una cámara de fotos de bolsillo, listos para ser al mismo tiempo cronistas, redactores y editores de su propio contenido? ¿Quiénes se atreverían a abrir sus notas a la consideración directa y voraz, la corrección y el comentario de los lectores? El cambio parece irreversible, pero la respuesta, como siempre, parece estar del lado del lector, que es quien elige cómo, dónde y qué contenido es de su interés.

SEGUNDA EXPOSICIÓN: 

Capitulo 1: 
1.1 Bajo que condiciones podemos comentar y denunciar: 

A la hora de comentar o denunciar en un Blog, es importante saber, quien se hace cargo de los comentarios, que derechos tiene el participante, y que se permite y que no dentro de cada uno. Si bien no existe una reglamentación general e igual para todos cada medio tiene la propia. 

A continuación, veremos que normativas exponen los diferentes medios. 

Artear, expresa un mismo reglamento y condiciones tanto para Tn y la Gente, como para telenocheBlog, y se informa lo siguiente. 
Visitar el sitio web “TN y la gente” alojado en la URL www.tnylagente.com.ar, incluido todo el Contenido disponible en el mismo, manifiesta su consentimiento a los presentes términos y condiciones (Las “Condiciones de Uso” o “de Servicio”) y a las condiciones de notificación de privacidad de TN Y LA GENTE, que se encuentran publicadas en el presente. En caso de no estar de acuerdo con alguna de estas condiciones, por favor absténgase de usar el Sitio Web TN y la gente. 

2. Sitio Web TN y la gente 

Las presentes Condiciones de Servicio se aplican a todos los usuarios del Sitio Web TN y la gente, incluidos aquellos que aportan contenido de video, información y otros materiales o servicios al Sitio Web, cualquiera sea el medio utilizado para el aporte de dicho contenido. El Sitio Web TN y la gente pueden contener enlaces a sitios web de terceros que no son de propiedad de TN y la gente ni están controlados por éste. TN y la gente no controla el contenido ni las políticas o prácticas de privacidad de sitios web de terceros, como así tampoco asume responsabilidad alguna por dichos contenidos, políticas o prácticas. Asimismo, TN y la gente no procederá a censurar o editar el contenido de sitios web de terceros, como así tampoco tendrá la facultad de hacerlo. Al hacer uso del Sitio Web, usted exime expresamente a TN y la gente de toda responsabilidad que pudiera surgir por hacer uso de sitios web de terceros. En tal sentido, le sugerimos que una vez que abandone el Sitio Web TN y la gente, lea los términos y condiciones y la política de privacidad de cualquier otro sitio web que visite.

3. Acceso al Sitio Web

A. Por el presente TN y la gente lo autoriza a usar el Sitio Web según lo establecido en las presentes Condiciones de Servicio, siempre y cuando usted: (i) haga uso del Sitio Web para fines exclusivamente personales y no comerciales; (ii) se abstenga de copiar o distribuir alguna parte del Sitio Web en cualquier medio sin la autorización previa por escrito de TN y la gente ; (iii) no altere ni modifique alguna parte del Sitio Web y (iv) cumpla con los términos y condiciones de las presentes Condiciones de Servicio.

B. Para poder acceder a algunos de los contenidos del Sitio Web, usted deberá ingresar a la URL www.tnylagente.com.ar. Una vez que haya ingresado, podrá acceder a los contenidos expuestos en el Sitio Web como así también podrá mandarnos sus fotos y videos a fin de que los mismos sean publicados por TN y la gente en su Sitio Web; esto mismo también podría ser realizado a través de su teléfono celular. 

C. Usted se compromete a no usar o lanzar ningún sistema automático, incluidos entre otros “robots”, “arañas” [spiders], “lectores offline” [offline readers], etc., que accedan al Sitio Web de manera tal que envíen más mensajes de solicitud a los servidores de TN y la gente durante un período determinado de lo que un ser humano podría producir razonablemente utilizando un buscador web on-line durante ese mismo período. 

4.-  Información a Publicar. 
Una vez que haya ingresado en el Sitio Web de TN y la gente y clickeado en la opción habilitada a fin de que pueda hacer llegar a nuestros servidores sus fotos y/o videos, usted podrá, previa aceptación obligatoria de las presentes Condiciones de Servicio, enviarnos las mencionadas fotos y/o videos. A su sola discreción, podrá ingresar sus datos de identificación personal como su nombre y apellido. Solo le será exigible el ingreso de  una dirección de correo electrónico. 

De  igual forma, y en el caso en que las fotos y/o videos hayan sido enviadas desde un teléfono celular a través de un mensaje multimedia (MMS), el solo envío de dicho mensaje implica la aceptación de todos los términos y condiciones de las presentes Condiciones de Servicio.

Inicialmente solo podrán utilizar esta facilidad, los usuarios de Movistar (Telefónica Móviles Argentina S.A.) y el envío de cada mensaje tendrá un valor de $1,50 más impuestos, los que dependerán de la operadora celular.

 

5.- Reserva de Derechos.
TN y la gente se reserva el derecho, a su exclusiva discreción, de rechazar,  suprimir,   negarse a publicar, restringir, suspender o dar por terminado su acceso a todos o a algunos de los Servicios de TN y la gente en cualquier momento, con o sin causa, con o sin aviso y sin que ello le genere responsabilidad alguna a ésta última.

1.      Plazo. El presente permanecerá plenamente vigente mientras usted use los Servicios de TN y la gente.

2.      Uso no comercial. Los Servicios de TN y la gente son únicamente para uso personal y no pueden ser utilizados en relación con actividades comerciales, salvo aquéllas que estén expresamente autorizadas o aprobadas por TN y la gente. Se prohíbe todo uso ilegal y/o no autorizado de los Servicios de TN y la gente, como por ejemplo la recopilación de direcciones de correo electrónico o números de teléfonos celulares por medios electrónicos o de otra clase con el fin de enviar correos no solicitados, la colocación no autorizada de marcos en el Website TN y la gente o la realización de un enlace con este último. Se tomarán las medidas legales que correspondan ante cualquier uso ilegal o no autorizado de los Servicios de TN y la gente. 

3.      Derechos de Propiedad sobre el Contenido de TN y la gente. 

1.      TN y la gente no se atribuye ni detenta derechos de propiedad sobre el texto, los archivos, imágenes, fotografías, videos, sonidos, obras musicales, obras de autoría ni sobre ningún otro material (en conjunto el “Contenido”) que usted envía al Sitio Web de TN y la gente para su publicación. Después de enviar su Contenido al Sitio Web de TN y la gente, usted continúa teniendo todos los derechos de propiedad sobre dicho Contenido. Al enviar cualquier Contenido al Sitio Web de TN y la gente, usted otorga a TN y la gente una licencia limitada para usar, modificar, ejecutar y exhibir públicamente, reproducir y distribuir dicho Contenido solamente en el Sitio Web de TN y la gente. Sin la referida licencia, TN y la gente no podría publicar dichos Contenidos. Por ejemplo, si no tuviera el derecho de modificar el Contenido enviado por los usuarios, TN y la gente no podría comprimir digitalmente los archivos de música que se envían o formatear el Contenido para satisfacer los requerimientos técnicos. La licencia que usted otorga a TN y la gente es de carácter no exclusivo (lo que implica que usted puede licenciar su Contenido a cualquier otra persona además de TN y la gente, se la considera íntegramente pagada y exenta del pago de regalías (lo que implica que TN y la gente no está obligada a pagarle a usted por el uso que se haga en el Web Site de TN y la gente del Contenido que usted envíe), susceptible de ser sublicenciada (de modo que TN y la gente pueda usar a sus afiliadas y subcontratistas, tales como redes de distribución de contenidos vía internet, a fin de brindar los Servicios de TN y la gente ) y de índole internacional (porque internet y los Servicios de TN y la gente tienen alcance mundial). Esta licencia concluirá en el momento en que TN y la gente retire su Contenido del Web Site. La licencia no otorga a TN y la gente el derecho de vender su Contenido ni de distribuirlo fuera de los Servicios de TN y la gente. 

 

2.      Usted declara y garantiza que: (i) es propietario del Contenido que usted envía a los Servidores de TN y la gente o que de otro modo posee el derecho de otorgar la licencia referida en este artículo, y (ii) el Contenidos enviado para su publicación en el Web Site de TN y la gente no viola los derechos de privacidad, publicidad, el copyright, derechos contractuales ni ningún otro derecho de persona alguna. Usted acuerda pagar todas las regalías, honorarios y demás sumas que deban abonarse a cualquier persona con motivo de cualquier Contenido enviado por usted al Sitio de TN y la gente.

3.      Los Servicios de TN y la gente incluyen Contenidos que pertenecen a TN y la gente (el "Contenido de TN y la gente). El Contenido de TN y la gente está protegido conforme a las leyes de copyright, marcas, patentes, secretos comerciales y de otra clase y TN y la gente es titular y conserva todos los derechos sobre el Contenido de TN y la gente y los Servicios de TN y la gente. TN y la gente por el presente le otorga a usted el derecho de visualización del Website de TN y la gente y la utilización de los Servicios de TN y la gente.

4.      Contenido Publicado. 

1.      TN y la gente puede abstenerse de publicar sin incurrir en responsabilidad alguna, cualquier Contenido por usted enviado que, a exclusivo criterio de TN y la gente conforme parámetros periodísticos y éticos, viole a lo que por el presente se publica o que pueda resultar ofensivo, ilegal o violatorio de derechos o que pueda dañar o atentar contra la seguridad de cualquier persona. TN y la gente no asume la responsabilidad de controlar los Servicios de TN y la gente con el objeto de detectar la existencia de Contenido o conductas impropias. Aunque en algún momento TN y la gente opte, a su exclusiva discreción, por controlar los Servicios de TN y la gente, TN y la gente no asume ninguna responsabilidad por el Contenido como tampoco se responsabiliza por la conducta del Usuario que envía dicho Contenido.

2.      Usted es exclusivamente responsable del Contenido que envía al Sitio Web de TN y la gente. 

5.      Contenido/Actividad Prohibidos. Se incluye a continuación un listado no taxativo de Contenidos que se consideran ilegales o que TN y la gente se abstendrá de publicar en el Web Site de TN y la gente. TN y la gente se reserva el derecho de investigar y de tomar las medidas legales pertinentes contra cualquier persona que, a su exclusiva discreción, viole esta disposición. Contenido Prohibido incluye, pero sin carácter limitativo, todo Contenido que, a exclusiva discreción de TN y la gente: 

1.      sea claramente ofensivo y fomente el racismo, la intolerancia, el odio o el daño físico de cualquier índole contra un grupo o una persona; 

2.      acose o incite a acosar a otras personas; 

3.      explote personas en forma violenta o sexualmente; 

4.      contenga material de desnudez, violento u obsceno o contenga un enlace a un sitio para adultos; 

5.      solicite información personal a personas menores de 21 años; 

6.      suministre números telefónicos, direcciones, apellidos, URLs o direcciones de correo electrónico; 

7.      promocione información que usted sabe que es falsa o engañosa o fomente actividades o conductas ilegales que sean abusivas, peligrosas, obscenas, difamatorias o infamantes; 

8.      promocione una copia ilegal o no autorizada de la obra de otra persona protegida con el copyright, como por ejemplo ofrecer programas de computación clandestinos (pirateados) o enlaces a los mismos, brindar información para evadir dispositivos de protección de copias instaladas de fábrica, o suministrar música en forma clandestina (pirateada) o enlaces a archivos de música tomados en forma clandestina (pirateada); 

9.      implique la transmisión de correos no deseados [“junk mail”], cartas en cadenas o correos masivos no solicitados, mensajes instantáneos u otro tipo de correos similares [“spimming”, “spamming”]; 

10.  contenga páginas con acceso restringido o exclusivamente con contraseña o páginas u imágenes ocultas (aquellas que no se enlacen a o desde otras páginas accesibles); 

11.  promueva o favorezca alguna actividad o empresa ilícita o instruya sobre actividades ilegales, incluyendo, pero sin carácter taxativo, la fabricación o compra de armas ilegales, la violación de la privacidad de las personas o el envío o creación de virus informáticos; 

12.  solicite a otros Usuarios información de identificación personal para fines comerciales o ilícitos; 

13.  involucre actividades comerciales y/o ventas sin nuestro previo consentimiento por escrito, como por ejemplo concursos, sorteos, canjes, publicidad o negocios piramidales; 

14.  incluya una fotografía de otra persona que usted haya enviado sin el consentimiento de dicha otra persona; o 

15.  en el caso de perfiles de grupos musicales y productores cinematográficos, use imágenes sexualmente sugestivas o cualquier otro Contenido engañoso, confuso o erróneo, con la intención de atraer tráfico hacia el perfil.

Se incluye a continuación un listado no taxativo del tipo de actividad que se considera ilegal o que se prohíbe en el Website de TN y la gente y en el uso de los Servicios de TN y la gente. TN y la gente se reserva el derecho de investigar y de tomar las medidas legales pertinentes contra cualquier persona que, a exclusiva discreción de TN y la gente viole esta disposición, incluyendo, sin carácter taxativo, denunciarlo a las autoridades legales pertinentes. Actividad Prohibida incluye, pero sin carácter limitativo: 

 

16.  actividades delictivas o ilícitas, incluyendo la pornografía infantil, fraudes, el tráfico de material obsceno, el tráfico de drogas, apuestas, acoso, persecuciones, envío correos no deseados [“spamming”, “spimming”], de virus informáticos u otros archivos dañinos, infracciones al copyright, violaciones de patentes o robo de secretos comerciales; 

17.  publicidad u ofrecimientos dirigidos a algún Usuario para la compra o venta de productos o servicios a través de los Servicios de TN y la gente. Usted no puede transmitir cartas en cadena o correos no deseados [“junk email”] a otros usuarios. 

18.  cubrir u oscurecer los anuncios publicitarios [“banner advertisements”] en cualquier página de TN y la gente mediante HTML/CSS o por cualquier otro medio;

19.  todo uso automatizado del sistema, como por ejemplo utilizar secuencias de instrucciones para agregar amigos o enviar comentarios o mensajes;

20.  interferir, interrumpir o crear una sobrecarga en los Servicios de TN y la gente o en las redes o servicios conectados a los Servicios de TN y la gente;

21.  usar cualquier información obtenida de los Servicios de TN y la gente con el fin de acosar, abusar de o dañar a otra persona;

22.  aceptar un pago o algo de valor de un tercero a cambio de que usted realice una actividad comercial en los Servicios de TN y la gente o a través de los mismos en representación de dicha persona.

23.   usar los Servicios de TN y la gente en forma contraria a las leyes y reglamentaciones aplicables.
8. Derechos de Propiedad Intelectual

Con excepción del Material Enviado por el Usuario (definido más adelante), el contenido del Sitio Web TN y la gente, incluidos entre otros texto, software, guiones, gráficos, fotos, sonidos, música, videos, contenidos interactivos y similares (el “Contenido”), así como las marcas registradas, marcas de servicio y logos (“Marcas”) son de propiedad de TN y la gente o han sido otorgados a éste bajo licencia, y quedan sujetos a derechos de autor u otros derechos de propiedad intelectual de conformidad con la legislación Argentina, la legislación extranjera y convenciones internacionales. El Contenido del Sitio Web es suministrado EN EL ESTADO EN QUE SE ENCUENTRA a los fines informativos y únicamente para uso personal, y no podrá ser utilizado, copiado, reproducido, distribuido, transmitido, exhibido, vendido, sujeto a licencias o explotado de cualquier otro modo ni con algún otro fin sin que mediare el consentimiento previo por escrito de sus respectivos propietarios. TN y la gente se reserva todos los derechos que no sean otorgados expresamente al Sitio Web y al Contenido. Usted se compromete a no hacer uso, copiar o distribuir el Contenido salvo en que se lo autorice expresamente por medio del presente, incluido el uso, copia o distribución del Material de terceros Enviado por el Usuario obtenido a través del sitio Web con fines comerciales. Si usted descarga o imprime una copia del Contenido para uso personal, deberá guardar todas las notificaciones de derechos de autor y otros derechos de propiedad que allí se encuentran. Usted se compromete a no omitir, desactivar o interferir con los contenidos de seguridad del Sitio Web TN y la gente ni con los contenidos que eviten o restrinjan la utilización o la copia de algún Contenido o que impongan límites al uso del Sitio Web TN y la gente o su Contenido.

9.  Material Enviado por el Usuario

A. Ampliando el punto 6 precedente se establece que El Sitio Web TN y la gente puede, actualmente o en el futuro, permitir la presentación de videos u otras comunicaciones que usted y otros usuarios presenten (“Material Enviado por el Usuario”). Usted entiende que independientemente de que el Material Presentado por el Usuario se publique o no, TN y la gente no garantiza confidencialidad alguna respecto de dicho material presentado.

B. Usted será el único responsable de su propio Material Enviado por el Usuario y de las consecuencias de presentar o enviar para su publicación de dicho material. Respecto del Material Enviado por el Usuario, usted manifiesta, declara y/o garantiza: (i) ser el propietario o contar con todas las licencias, derechos, consentimientos y permisos de uso necesarios, y autoriza a TN y la gente a usar todas las patentes, marcas comerciales, secretos comerciales, derechos de autor o cualquier otro derecho de propiedad intelectual sobre el Material Enviado por el Usuario para que TN y la gente pueda incluir o usar dicho Material de conformidad con el modo contemplado en el Sitio Web y las presentes Condiciones de Servicio; y (ii) contar con el consentimiento, autorización y/o permiso por escrito de cada una de las personas que aparecen en el Material Enviado por el Usuario a los fines de usar el nombre u otro modo de identificación similar de dichas personas a los fines de permitir la publicación del Material Enviado por el Usuario y que se pueda hacer uso del mismo de conformidad con el modo contemplado en el Sitio Web y las presentes Condiciones de Servicio. A los fines de evitar confusiones, usted retendrá todos los derechos de propiedad sobre el Material Enviado por el Usuario. No obstante, al enviar el Material Enviado por el Usuario a TN y la gente, usted le otorga por el presente a TN y la gente una licencia mundial, no exclusiva, libre de regalías, susceptible de otorgamiento de sublicencias y transferible para usar, reproducir, distribuir, preparar obras derivadas, exhibir y efectuar la presentación de Material Enviado por el Usuario en relación con el Sitio Web TN y la gente y la actividad comercial de TN y la gente (y sus sucesores), incluidas entre otras, la promoción y redistribución de todo o parte del Sitio Web TN y la gente (y obras derivadas de éste) en cualquier formato de medios y a través de cualquier canal. Por el presente usted también otorga a cada usuario de TN y la gente una licencia no exclusiva para acceder a su Material Enviado por el Usuario a través del Sitio Web, y para usar, reproducir, distribuir, preparar obras derivadas, exhibir y presentar Material Enviado por el Usuario en la medida en que la funcionalidad del Sitio Web lo permita y de conformidad con las presentes Condiciones de Servicio. Dicha licencia se extinguirá una vez que TN y la gente quite o borre el Material Enviado por el Usuario del Sitio Web TN y la gente.

C. Respecto del Material Enviado por el Usuario, usted se compromete a no: (i) enviar material que esté protegido por derechos de autor, por secretos industriales o que de algún modo estuviera sujeto a derechos de propiedad de terceros, a menos que usted fuera propietario de dichos derechos o contara con autorización del propietario para enviar el material y conceder a TN y la gente todos los derechos de licencia otorgados en virtud del presente; (ii) enviar información falsa o efectuar declaraciones falsas que pudieran ocasionar daños a TN y la gente o a terceros; (iii) enviar material que fuera ilegal, obsceno, calumnioso, difamatorio, amenazante, pornográfico, hostil, odioso, ofensivo desde el punto de vista racial o étnico, que aliente una conducta que podría ser considerada delito, que dé lugar a responsabilidad civil, viole alguna ley o sea inadecuado en algún otro aspecto; (iv) enviar avisos u ofrecimientos comerciales; (v) hacerse pasar por otra persona. TN y la gente no respalda el Material Enviado por el Usuario, así como tampoco ningún tipo de opinión, recomendación o consejo expresados en éste, y se exime expresamente de toda responsabilidad emergente del Material Enviado por el Usuario. TN y la gente no permite actividades que violen derechos de autor ni la violación de derechos de propiedad intelectual dentro de su Sitio Web, y filtrará en forma previa a su publicación todo el Contenido y Material Presentado por el Usuario si dicho Contenido o Material Enviado por el Usuario infringe derechos de propiedad intelectual ajenos. TN y la gente se reserva el derecho de filtrar y editar conforme a su criterio periodístico el Contenido y el Material Enviado por el Usuario sin previo aviso. TN y la gente también dará por concluido el acceso del Usuario a su Sitio Web si se corrobora que el Usuario ha incurrido en reiteradas violaciones de derechos. TN y la gente se reserva el derecho de decidir si el Contenido o el Material Enviado por el Usuario es apropiado y cumple con las presentes Condiciones de Servicio al no incurrir en otras violaciones además de la violación a derechos de autor y de propiedad intelectual, como ser, entre otras, pornografía, material obsceno o difamatorio o de longitud excesiva. 

10. Copyright. Usted no puede enviar, modificar, distribuir o reproducir en modo alguno ningún material protegido con el copyright, marcas registradas u otra información protegida perteneciente a otras personas sin haber obtenido el previo consentimiento por escrito del titular de tales derechos protegidos. Es política de TN y la gente filtrar y no publicar tales Contenidos.  Sin que implique limitar lo antedicho, si usted cree que su obra ha sido copiada y publicada en los Servicios de TN y la gente en violación del copyright, le agradeceremos que envíe a nuestro Representante de Copyright la siguiente información: (i) una firma electrónica o física de la persona autorizada para actuar en representación del titular del copyright; (ii) una descripción de la obra protegida con el copyright que usted manifiesta que ha sido infringida; (iii) una descripción del lugar en el que está ubicado dentro de los Servicios de TN y la gente el material que usted manifiesta que está en violación; (iv) su domicilio, número de teléfono y dirección de correo electrónico; (v) una declaración escrita mediante la cual usted manifieste su creencia de buena fe de que el uso que está cuestionando no cuenta con la autorización del titular del copyright, su representante o la ley; (vi) una declaración, efectuada bajo pena de perjurio, en la que manifieste que la referida información incluida en su notificación es exacta y que usted es el titular del copyright o que está autorizado para actuar en nombre del titular del copyright. Para notificar reclamos relativos a violaciones del copyright, puede contactarse al Representante de Copyright de TN y la gente: “TN Noticias” y correo electrónico: mensajes@tn.com.ar.
11. Exención de responsabilidad. TN y la gente no se hace responsable del Contenido incorrecto o inexacto que usted envíe y luego se publique en el Website TN y la gente o en relación con los Servicios de TN y la gente, ya sea que los mismos provengan de Usuarios de los Servicios de TN y la gente o de cualquiera de los equipos o programas asociados con los Servicios de TN y la gente o utilizados en los mismos. TN y la gente no se responsabiliza por la conducta en línea o fuera de línea de cualquier Usuario de los Servicios de TN y la gente. TN y la gente no asume responsabilidad alguna por errores, omisiones, interrupciones, supresiones, defectos, demoras en la operación o transmisión, desperfectos en las líneas de comunicación, robo o destrucción, acceso no autorizado a cualquier comunicación de los Usuarios o su alteración. TN y la gente no se responsabiliza por problemas o desperfectos técnicos de las redes o líneas telefónicas, sistemas informáticos en línea, servidores o proveedores, equipos de computación, software, desperfectos de correos electrónicos o de reproductores, derivados de inconvenientes técnicos o congestión en el tráfico en internet o en cualquiera de los Servicios de TN y la gente o cualquier combinación de los mismos. Los inconvenientes antedichos incluyen los daños o lesiones a Usuarios o a la computadora de cualquier persona que tenga relación o que resulte de la participación o la descarga de materiales en relación con los Servicios de TN y la gente. Los Servicios de TN y la gente son brindados tal como son, están y aparecen y en la medida en que se encuentren disponibles y TN y la gente desconoce expresamente toda garantía de no violación o de aptitud para un fin específico. TN y la gente no puede garantizar y no promete resultados específicos como consecuencia del uso de los Servicios de TN y la gente. 

12. Limitación de Responsabilidad.
Bajo ningún concepto TN y la gente, sus funcionarios, directores, empleados o representantes serán responsables por cualquier daño directo, indirecto, incidental, especial o punitivo que pudiera ser causado por (i) errores o inexactitudes en el contenido; (ii) daños de cualquier naturaleza a la persona o a la propiedad emergentes de su acceso a nuestro sitio web o de su utilización del mismo; (iii) cualquier acceso no autorizado a nuestros servidores seguros y/o a toda información personal y/o financiera almacenada en dicho servidor o utilización de los mismos; (iv) cualquier interrupción o cese de la transmisión desde o hacia nuestro sitio web; (iv) cualquier “bug”, virus, troyano o virus similares que pudieran ser transmitidos por terceros desde o hacia nuestro sitio web; y/o (v) errores u omisiones en el contenido, pérdida o daño de cualquier índole que se pudiera sufrir como consecuencia del contenido enviado y publicado o que fuera puesto a disposición a través del sitio web TN y la gente que tuviera sustento en una garantía, contrato, responsabilidad civil o cualquier otra teoría jurídica, independientemente de si la empresa fue advertida acerca de la posibilidad de que se suscitaran dichos daños. La mencionada limitación debe aplicarse en la medida en que la legislación vigente en la jurisdicción que corresponda lo autorice.

En especial, usted reconoce que TN y la gente no será responsable por el material Enviado por el usuario o por conductas difamatorias, ofensivas o ilegales de terceros, y usted asume total riesgo de sufrir algún daño o menoscabo causado por dicho material o conducta.

Este sitio web es controlado y llega a usted por TN y la gente desde sus instalaciones en Argentina. TN y la gente se abstiene de manifestar que el sitio web TN y la gente es apropiado para otros lugares, como así tampoco que se encuentre disponible en éstos. Aquellas personas que accedan al sitio web TN y la gente o hagan uso de éste desde otras jurisdicciones lo hacen por su propia voluntad y asumen la responsabilidad de respetar la legislación local.

13. Indemnidad
Usted se compromete a defender, indemnizar y mantener indemne a TN y la gente, su sociedad controlante, sus funcionarios, directores, empleados o representantes ante cualquier reclamo, indemnización por daños, obligación, pérdida, deuda, costo o gasto (incluidos, entre otros, los honorarios de abogados) que pudieran surgir como consecuencia de (i) su utilización del sitio web TN y la gente o su acceso al mismo; (ii) violación de su parte de cualquiera de las cláusulas de las presentes condiciones de servicio; (iii) violación de su parte de derechos de terceros, incluidos, entre otros, los derechos de autor, de propiedad o de privacidad, o (iv) cualquier reclamo por daños causados a terceros emergentes del material enviado por el usuario de su propiedad. La presente obligación de defensa e indemnización subsistirá aún una vez extinguidas las presentes condiciones de servicio o una vez finalizada su utilización del sitio web TN y la gente.

14. Capacidad para aceptar las condiciones de servicio

Usted declara poseer capacidad plena para aceptar los términos, condiciones, obligaciones, declaraciones y manifestaciones enunciados en las presentes condiciones de servicio. Asimismo, usted se compromete a respetar y cumplir las presentes condiciones de servicio. 

15. Cesión
Usted deberá abstenerse de ceder o transferir las presentes condiciones de servicio y los derechos y licencias que se conceden en virtud del presente; no obstante, TN y la gente  podrá ceder dichos derechos y licencia sin restricción alguna.

16.  Generales. 

Estas condiciones son aceptadas en el momento en que usted utiliza el Website TN y la genteo cualquiera de los Servicios de TN y la gente o envía un mensaje multimedia (MMS). Estas Condiciones rigen entre usted y TN y la gente con respecto al uso de los Servicios de TN y la gente. El hecho de que TN y la gente no ejerza un derecho o no exija el cumplimiento de una disposición no será interpretado como una renuncia a ejercer dicho derecho o a exigir el cumplimiento de tal disposición en el futuro. Los títulos de los artículos de las presentes condiciones  han sido incluidos para comodidad únicamente y no tienen efectos legales o contractuales. TN y la gente es marca registrada de Arte Radiotelevisivo Argentino S.A. Usted acepta que (i) el sitio web TN y la gente sólo tiene su base en la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, República Argentina y que (ii) el sitioweb TN y la gente es un sitio web pasivo que no da lugar a que usted ejerza jurisdicción personal sobre TN y la gente, de carácter especial o general, en otras jurisdicciones que no sean las de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires. Las presentes Condiciones de servicio se regirán por la legislación de la República Argentina, sin tener en cuenta los principios de derecho internacional privado. Todo reclamo o controversia que pudiera surgir entre usted y TN y la gente como consecuencia de la utilización total o parcial del sitio web TN y la gente será dirimido únicamente por los Tribunales Ordinarios Competentes de la Capital Federal de la República Argentina. Las presentes condiciones de servicio, junto con la notificación de privacidad que se encuentra en http://www.tnylagente.com.ar y demás notificaciones legales publicadas por TN y la gente en el sitio web constituyen la totalidad del acuerdo entre usted y TN y la gente en todos los aspectos concernientes al sitio web TN y la gente. Si alguna de las cláusulas de las presentes condiciones de servicio se tornara inválida en virtud de una declaración judicial de un tribunal competente, la invalidez de dicha cláusula no afectará la validez de las demás cláusulas de las presentes condiciones de servicio, que mantendrán su plena vigencia. La renuncia a cualquiera de los términos de las presentes condiciones de servicio no se interpretará como una renuncia continua o posterior a dicha condición u otras condiciones. Asimismo, la falta de ejercicio de algunos de los derechos o cláusulas de las presentes condiciones de servicio por parte de TN y la gente no constituirá una renuncia a dicho derecho o cláusula. TN y la gente se reserva el derecho de modificar las presentes condiciones de servicio en cualquier momento y sin previo aviso, y usted será responsable de revisar las presentes condiciones de servicio para verificar si se ha producido alguna modificación. Si usted hace uso del sitio web TN y la gente una vez producida la modificación de las presentes condiciones de servicio, dicho uso implicará aceptación de su parte de los términos modificados.

Por favor contáctenos a mensajes@tn.com.ar por cualquier consulta relacionada a las presentes Condiciones de Servicio.

HE LEIDO LAS PRESENTES CONDICIONES DE SERVICIO Y ADHIERO A TODAS LAS CLAUSULAS CONTENIDAS EN LAS MISMAS.

Como pudimos observar Tn y la gente y telenoche Blog

· al comentar, automáticamente Tn y la gente, y telenoche Blog es dueño de tu información. 

· No se hacen responsables del contenido. El responsable es quien comenta. 
· No hay censura de comentarios. 

· Se especifica claramente que tipo de material se puede subir. 

· Se especifica que tipo de material esta prohibido subir. 

Ahora bien, veamos algunos reglamentos de otros sitios web: 

La Voz de Cádiz Digital S.L. (en adelante, LAVOZDECADIZ.COM), con domicilio social en Glorieta de la Zona Franca, edificio Glorieta s/n. 11011. Cádiz, con CIF B 72000888 ofrece a los usuarios de Internet la creación de bitácoras, en los términos recogidos en las condiciones generales que se exponen a continuación. La confirmación por parte del usuario de la solicitud de alta en el sistema de bitácoras de LAVOZDECADIZ.COM, implica la aceptación sin reservas de estas condiciones generales.

Primera.- Limitaciones
El usuario se obliga a no utilizar las bitácoras para la realización de actividades contrarias a las leyes, a la moral, al orden público y, en general, a hacer un uso conforme a las presentes condiciones generales. Se obliga asimismo a no realizar a través de las bitácoras actividades publicitarias o de explotación comercial y a no remitir mensajes utilizando una identidad falsa, así como a no camuflar en manera alguna el origen del mensaje.

En caso de que LAVOZDECADIZ.COM descubriera, bien de forma directa o través de notificaciones o requerimientos de terceros, la existencia de contenidos que pudieran infringir la legalidad vigente, las presentes condiciones o las normas de funcionamiento de Cuaderno de Bitácora, o la utilización de los mismos con fines fraudulentos, ilícitos y/o no autorizados por las presentes Condiciones Generales, LAVOZDECADIZ.COM se reserva el derecho de suspender por si misma la bitácora de que se trate sin necesidad de autorización previa del usuario, mediante la eliminación de los contenidos infractores o cualquier otra medida que considere necesaria para evitar la continuidad en la comisión del ilícito o de la infracción detectada. Idéntica medida será aplicable en caso de que se detecte una utilización que, por sus características tales como tamaño, formato, etc., dificulten el funcionamiento de LAVOZDECADIZ.COM

Sin perjuicio de lo anterior, LAVOZDECADIZ.COM se reserva la facultad de poner en conocimiento de las autoridades administrativas o judiciales aquellos hechos que pudieran ser constitutivos de una actividad ilícita, sin necesidad de comunicarlo previamente al usuario.

LAVOZDECADIZ.COM se reserva el derecho de solicitar a un usuario de CUADERNO DE BITÁCORA, vía correo electrónico, su nombre, dos apellidos y número de DNI, como medida cautelar en aquellos casos en los que el usuario esté publicando contenidos referidos a personas, empresas, instituciones o cualesquiera terceras partes. En caso de que el usuario no aporte dicha información en el plazo de 24 horas a partir de la notificación por correo electrónico, LAVOZDECADIZ.COM se reserva el derecho de suspender por si misma la bitácora de que se trate sin necesidad de autorización previa del usuario.

Segunda.- Registro de Visitas
LAVOZDECADIZ.COM comunica al usuario que su acceso será registrado en un archivo LOG en el que se incluirá el número IP con el que accede, las páginas que visite, así como la fecha y hora de su visita.

La entrega de todos los datos requeridos para el registro como usuario es obligatoria, pudiendo LAVOZDECADIZ.COM denegar el registro al interesado que no facilite tales datos, o que utilice una identidad falsa.

Tercera.- Normas de Cuaderno de Bitácora
LAVOZDECADIZ.COM no se hace responsable de las ideas expresadas por los usuarios de las bitácoras, y se reserva el derecho de suspende aquellas bitácoras que presenten alguna de las siguientes características: 

•  Aquellas cuyos contenidos resulten ofensivos y/o discriminatorios, tanto hacia otras bitácoras o sus autores como hacia terceras personas.

• Aquellas destinadas a organizar campañas de boicot contra personas, empresas o instituciones. 

• Aquellas que contengan mensajes a otras páginas web que se ajusten a alguno de los casos señalados en este reglamento. 

• Aquellas que atenten contra el derecho a la intimidad y/o la honorabilidad. 

• Aquellas empleadas con fines comerciales y/o publicitarios. 

Cuarta.- Datos personales de los usuarios 
La protección de los datos suministrados por los usuarios de CUADERNO DE BITÁCORA se rige por los mismos principios expuestos en las clausulas sobre privacidad que afectan al conjunto de los usuarios de LAVOZDECADIZ.COM, recogidas en el apartado II.3 de las clausulas generales del sitio web: http://www.lavozdecadiz.com
Quinta.- Suspensión del servicio 
LAVOZDECADIZ.COM se reserva el derecho de dejar de prestar el servicio CUADERNO DE BITÁCORA, bastando para ello comunicarlo en la pantalla de acceso al servicio con un preaviso de QUINCE (15) días. Se reserva, asimismo, el derecho de modificar unilateralmente, en cualquier momento y sin previo aviso, la presentación y condiciones del servicio y las condiciones requeridas para su utilización. 

Sexta.- Modificación de las condiciones generales de CUADERNO DE BITÁCORA 
LAVOZDECADIZ.COM podrá, en cualquier momento, modificar las presentes Condiciones Generales o introducir nuevas condiciones de uso del servicio CUADERNO DE BITÁCORA, incluido el cese de la gratuidad. Dichas modificaciones sólo serán de aplicación a partir de su entrada en vigor.

Ahora podemos ver que quien comenta son los únicos responsables del contenido del Blog, pero no es el dueño del mismo. En este caso, también se expresa que contenido no es valido para el Blog. 

1.2 Una nueva regulación?

Si bien como vimos anteriormente, los Blogs permiten que uno cree comentarios a través de una identidad falsa, entonces nos encontramos con el hecho de quien se hace responsable cuando la identidad no existe?

El día 16 de abril del 2007 La Nación Publicaba lo siguiente: 

¿Es tarde para trasladar la cortesía a los blogs?

 

Dos mentores de la web 2.0 proponen una suerte de código de conducta para regular la actividad de los blogs y otras redes sociales de contenido en Internet; moderar o no, el gran dilema
Un sitio gratuito para conversar en Internet, conocido como bloggosfera, puede llegar a ser espinoso y desagradable. Actualmente, algunos personajes de alto perfil en el mundo de la tecnología e Internet están proponiendo un código de conducta para quienes participan de la bloggosfera (los bloggers) con el propósito de depurar la calidad del discurso online. 

Hace unos días, Tim O’Reilly, un organizador de conferencias y editor de libros, a quien se le atribuye la invención del término Web 2.0, comenzó a trabajar con Jimmy Wales, creador de Wikipedia, la enciclopedia comunitaria online, con el fin de generar una serie de lineamientos para dar conducir la discusión y el debate en Internet. 

Entre las recomendaciones principales se incluye que los bloggers consideren la posibilidad de prohibir los comentarios anónimos que dejan quienes visitan sus páginas y que puedan borrar aquellos comentarios amenazantes o difamatorios sin enfrentar reclamos por censura. 

Un reciente brote de antagonismo entre varios bloggers destacados "nos brinda una oportunidad para cambiar el nivel de expectativas que las personas tienen acerca de lo que es aceptable online", dijo O’Reilly, quien la semana última publicó las recomendaciones preliminares en el blog de su compañía ( radar.oreilly.com ). Luego, Wales colocó los lineamientos propuestos en el sitio de su compañía ( blogging.wikia.com ), y actualmente está solicitando comentarios con la esperanza de generar consenso respecto de lo que constituye el comportamiento educado online. 

O’Reilly y Wales hablan acerca de crear lineamientos de conducta y sellos de aprobación representados por logotipos. Por ejemplo, la escritura anónima podría ser aceptable en una serie; mientras que en otra serie estaría desaconsejada. En virtud de una tercera serie de lineamientos, los bloggers se comprometerían a obtener una segunda fuente de información para cualquier chisme o primicia sobre la que escriban. 

O’Reilly y Wales hablan acerca de crear lineamientos de conducta y sellos de aprobación representados por logotipos

Luego, los bloggers podrían seleccionar una serie de principios y publicar la insignia correspondiente en su página para indicar a los lectores la clase de comportamiento y de diálogo en el cual se involucrarán o que tolerarán. Todo el sistema sería voluntario, confiando en que la comunidad se vigilará a sí misma. 

"Si se trata de una serie de principios cuidadosamente construidos, podría tener mucho peso incluso cuando no todos estén de acuerdo", dijo Wales. 

Sumarse a la ola. El código de conducta ya tiene algunos adeptos, incluyendo a David Weinberger, un blogger conocido ( hyperorg.com/blogger ) y colega del Berkman Center for Internet and Society, en la Escuela de Leyes de Harvard. "El objetivo del código no es homogeneizar la Web, sino clarificar las normas informales que de todas formas ya están instaladas", dijo. 

Sin embargo, al igual que con cualquier otro tema de la Web "eléctricamente cargado", será un gran desafío encontrar un terreno común. Algunos escritores online se preguntan cómo se podría persuadir aunque sea a una fracción de los millones de bloggers para que adopten una serie de normas. Otros dicen que el código tiene sabor a restricciones relacionadas con la libertad de expresión. 

Wales y O’Reilly estaban inspirados para actuar después del estallido de una "tormenta de fuego", que tuvo lugar a fines del mes último, en la estrecha comunidad de los bloggers devotos de la tecnología. En un "griterío" online, que fue ampliamente difundido, Kathy Sierra, una autora de libros sobre tecnología de avanzada, del Condado de Boulder, en Colorado, y amiga de O’Reilly, informó haber recibido amenazas que en parte provenían de una disputa acerca de si era aceptable borrar los comentarios para nada diplomáticos que dejaban los visitantes en sitios Web personales. 

Angustiada por las amenazas y por las fotos manipuladas en las que ella aparecía, y que fueron publicadas en otros sitios, incluyendo una que mostraba su cabeza al lado de un lazo, Sierra canceló una conferencia en una feria comercial y solicitó ayuda a la policía local para encontrar la fuente de las amenazas. Asimismo, ella manifestó que estaba considerando la posibilidad de abandonar por completo la actividad relacionada con los blogs. 

En una entrevista, Sierra descartó el argumento de que la intimidación cibernética es tan común que debería pasarla por alto. "No puedo creer la cantidad de personas que me dicen: ‘¿No tienes algo mejor para hacer?; esto es Internet’", señaló. "Si así están las cosas, ¿cómo reconoceremos una amenaza verdadera?". 

Sierra dijo que respaldaba los nuevos esfuerzos para mejorar la cortesía en la Web. La investigación policial sobre su caso todavía se encuentra pendiente. 

A la caza del anonimato. El comportamiento amenazante de ninguna manera es exclusivo de Internet. Pero como la Web ofrece la opción del anonimato sin responsabilidad, las conversaciones online generalmente están más propensas a tornarse desagradables que aquellas que tienen lugar en otros medios. 

En la actualidad, dichas conversaciones usualmente se desarrollan en blogs. De acuerdo con las últimas cifras, había 70 millones de conversaciones con más de 1,4 millones de comentarios agregados diariamente, según Technorati, una compañía de medición de blogs. Durante la última década, estos diarios en la Web han ofrecido a los escritores una manera de ampliar su voz y de conectarse con amigos y lectores. 

Pero los mismos factores que tornan esas conversaciones sin filtros tan irresistibles, e imposibles de repetir en el mundo fuera de la Web, también les permiten salirse de control. 


La conducta amenazante no es exclusiva de Internet, pero como la web ofrece la opción del anonimato sin responsabilidad, las conversaciones online son más propensas a tornarse desagradables

Según pueden atestiguar muchas mujeres en la blogosfera, ellas son generalmente el blanco. Heather Armstrong, una blogger de Salt Lake City que escribe públicamente acerca de su familia ( dooce.com ), dejó de aceptar comentarios sin moderación en su blog hace dos años, después de descubrir que las conversaciones entre los visitantes derivaban constantemente en un lenguaje inapropiado. 

Desde octubre último, ella también ha tenido que lidiar con un blogger anónimo que posee un sitio independiente donde hace parodias de lo que ella escribe y en donde ha incluido fotos de la hija de Armstrong, copiadas de su sitio. 

Heather Armstrong intenta no prestarle atención pública al sitio, pero reconoce: "Al principio, esto se hacía realmente difícil de llevar". 

Las mujeres no son el único blanco de lo desagradable. Durante los últimos cuatro años, Richard Silverstein ha apoyado la paz entre Palestina e Israel por medio de un blog ( richardsilverstein.com ) que mantiene desde Seattle. 

Quienes están en desacuerdo con sus políticas generalmente dejan comentarios hostiles en su sitio. Pero la situación alcanzó su punto más bajo el mes último, cuando un opositor anónimo creó un blog en nombre de Silverstein incluyendo fotos de éste en un contexto pornográfico. 

"He sido agredido y acosado online durante cuatro años", dijo. "Puedo tomar con calma la mayor parte de todo eso. Pero uno nunca se acostumbra a semejante nivel de odio". 

Hace algo más de un año, apareció una oferta pública para mejorar la calidad del diálogo en la Web, cuando Mena Trott, co-fundadora de Six Apart, la compañía de software dedicada a la creación y mantenimiento de blogs, propuso incrementar los buenos modales en Internet, en un discurso que ofreció en una conferencia francesa sobre blogs. En el marco de dicho evento, los organizadores habían colocado una amplia pantalla en el escenario que mostraba las respuestas electrónicas instantáneas que daban a los discursos los miembros de la audiencia y aquellas personas que los escuchaban online. 

A medida que Trott hablaba acerca de mejorar la conducta online, una persona colmó la pantalla con insultos personales. Trott recuerda haberse "descontrolado" durante el discurso. 

Trott ha restringido lo que escribe públicamente y en la actualidad escribe en un blog para una audiencia limitada, formada por amigos y familia. "No se puede forzar a las personas para que sean corteses, pero sí es posible forzarse uno mismo a una situación donde los "molestos" anónimos ya no estén tanto en la vida de uno", manifestó. 

Las recomendaciones preliminares publicadas por Wales y O’Reilly se basan, en parte, en un código desarrollado por BlogHer, una red para mujeres diseñada para brindarles herramientas relacionadas con los blogs así como para guiar a los lectores para llegar a sus páginas. 

"Toda comunidad que no deja en claro lo que hace, por qué lo hace, y quién es bienvenido a unirse a la conversación está en riesgo de que después se le torne difícil ayudar a guiar la conversación", dijo Lisa Stone, quien creó los lineamientos y la red BlogHer en 2006 junto con Elisa Camahort y Jory Des Jardins. 

En ambas series de normas establecen entre líneas que los bloggers son responsables de todo lo que aparece en sus propias páginas, incluyendo los comentarios que dejan los visitantes. Estas normas determinan que los bloggers también deberían tener el derecho de borrar dichos comentarios si los consideran profanos o abusivos. 

Eso puede sonar obvio, pero muchos veteranos en Internet creen que los blogs son parte de una esfera pública más amplia y que borrar los comentarios de los visitantes significa agredir su derecho a la libertad de expresión. Aún es muy temprano para medir el respaldo a la propuesta, pero algunos comentaristas online se resisten a hacerlo. 

Robert Scoble, un blogger popular de tecnología que dejó de involucrarse con los blogs durante una semana como acto de solidaridad hacia Kathy Sierra después de que su traumática experiencia se hizo pública, dice que las normas propuestas "me hacen sentir incómodo". Y agrega, "Como escritor, me hacen sentir como si viviera en Irán". 

O’Reilly dijo que los lineamientos no se relacionaban con la censura. "Ese es uno de los errores que muchísimas personas cometen: creer que el discurso sin censura es el más libre, cuando en verdad el diálogo cortés y controlado es en realidad el discurso más libre", manifestó. "La cortesía realza la libertad de expresión".

1.3 Aspectos a tener en cuenta

Los comentarios del publico como la publicación del Blogger en la TV queda claro que no tienen una regulación, más que unos términos y condiciones donde uno se compromete a cumplir lo que el Blog impone. 
Pero no se debe dejar de lado que vivimos en un mundo donde existen las Leyes y los Derechos y sería de gran importancia recordar los siguientes temas.

Por un lado tenemos la Declaración Universal de los Derechos Humanos, que en el artículo 19 todo tipo de mensajes en cualquiera de sus formas están protegidos por la garantía de libre expresión:

Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinión y de expresión; este derecho incluye el de no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir informaciones y opiniones, y el de difundirlas, sin limitación de fronteras, por cualquier medio de expresión.

Por lo tanto queda claro que existe una absoluta libertad para subir contenidos a un Blog, lo que no impide que se imponga por parte del Blogger condiciones de uso, como los que ya hemos visto o censura de algunos comentarios, que no correspondan con la normativa expresada. 

Capitulo 2

2.1 A que nos invitan?


Anteriormente vimos las “regulaciones” de los Blogs, en ese manual de uso,  pudimos ver que tipo de material no se podía publicar, quien es el dueño de esa información, y que se puede publicar. Pero ahora la cuestión es, que pasa cuando uno cumple con los usos y condiciones ¿los convertirán en noticias?

Sin duda, este tipo de Blogs que utilizan los noticieros, es una forma que el periodista tiene para recolectar información y convertirlo en noticia. Esto quiere decir que no todo lo que la gente publica se puede convertir en noticia, pero no quedan dudas que todos los comentaristas, son una fuente (que sea confiable o no, queda en manos del periodista investigarlo). 

Acá tenemos un ejemplo de la invitación de Telenoche. 





Primero y principal, nos preguntamos que es una noticia? Que implica? Y realmente lo podemos compartir con la gente que mira Telenoche?

Sin duda la noticia es el producto del trabajo periodístico y la razón de ser de los medios informativos. 

Noticia es un episodio novedoso, esto quiere decir que está asociada a la ruptura o a una modificación de la rutina. Tiene que tener temporalidad, es decir que cuanto más próximo haya pasado mejor, lo viejo ya no interesa, también tiene que tener proximidad geográfica, por que cuanto más cerca este el hecho, más impacto va a tener, sin dejar de lado la proximidad no geográfica que se relaciona directamente con la cercanía emotiva, tiene que tener entretenimiento, utilidad, relevancia entre otras.  Todos estos criterios se van a articular en torno al grado y al nivel jerárquico de quienes estén implicados, el impacto que tenga en el publico y su interés, la cantidad de personas que estén implicadas en el acontecimiento y la importancia y la significatividad del mismo. 

Sin bien hay varios tipos de noticias, las espaciales (unifican los acontecimientos por el lugar en que ocurren), las puente (de color o de interés humano) entre otras, pero en el caso de este estilo de Blogs, si el hecho tiene todas las condiciones necesarias para ser noticia, va a ser de  situación, que tiene que ver con la denuncia, llamar la atención con lo que no funciona, pero que generalmente no son noticias nuevas. 

Entonces, los comentarios van a estar expuestos en un Blog, pero para compartirlo con la gente que mira Telenoche, (para que salga en el programa) tiene que ser noticia por lo tanto tiene, el comentario que contener todo lo que se ha explicado. 

TERCERA EXPOSICÓN 

Entrevistas: 

( Daniel Tognetti: periodista. Fue conductor de Blog periodismo de autor en el 2006 y encargado del Blog del mismo programa. 

¿Qué es un Blog?

 Es un instrumento de comunicación que surge a través de internet que permite que cada persona pueda, si quiere, contarle lo que opina al mundo a través de la web. Es un instrumento que fue utilizado mucho por periodistas y también es un instrumento que es utilizado por el resto de la gente y de las profesiones para poder divulgar lo que piensan.

A mi me parece que es definitivamente revolucionario que suceda eso porque permite la circulación de las opiniones porque a partir de que los medios se transformaron en empresas con intereses económicos, la circulación de información, se vio muy condicionada o al menos, el pluralismo de la información, con los intereses con otros sectores de la economía.

Qué uso debería dársele a los Blogs? 

 Lo bueno es que cada uno puede utilizarlo como quiere. Hay algunos que son    interesantes. Algunos que son frívolos, otros necesarios, otros no. Lo bueno es la libertad que se establece; recordemos que el nacimiento de los weblogs se da a partir de la guerra de Irak, cuando los periodistas y los soldados empiezan a contar su versión sobre la guerra. Es un instrumento muy democrático.

Qué fue “ Blog:  periodismo de autor”?

Me gustaba el nombre, la idea del concepto del programa; el programa era un programa ancho, donde se podía tener entrevistas e investigaciones y me gustaba la idea. Por eso me gustaba la idea del periodismo de autor, el periodismo en primera persona, con éxito o no a mi me gustaba la idea, no sé si lo logré.

Cada vez son más lo programas de TV que crearon sus propios Blogs, que opinas de eso? Con que ventajas corren haciéndolo? A donde crees que quieren llegar? 

Me parece bien, la tendencia del blog es de hacer los medios más humanos y estar mucho más atentos a lo que le sucede a la audiencia, al menos en los blogs de los noticieros está esa idea de interacción y permite que, si vos estás en tu casa, sacas una foto o haces un video del granizo, lo podés mandar y hacerlo público. Me parece que los noticieros apuntan a  eso.

Se puede decir que el uso del Blog en la TV aliviano el trabajo del periodista?

Nononono. Creo que le acerca otra mirada, no sé si lo alivia, yo creo que en relación a los medios, el periodista y el público son los principales beneficiados, porque hoy un periodista con un blog vuelve a tener el poder, antes el poder pertenecía a los medios.

El Blog es una manera de periodismo digital?

Si, definitivamente, algunos, algunos son de casos personales de cocina de deportes, pero los que son de periodistas sí.

Afecta en algo el periodista digital?

Si me parece que es el motor, el periodismo digital hoy esta dado por los blogs.

Y al periodismo gráfico?

La percepción que yo tengo es que yo leo cada vez más noticias a través de internet, que en el papel, esa es mi percepción es como que uno puede armarse su propio diario es mucho más completo.

No crees que muchos periodistas, sin dar nombres, utilizan sus propios Blogs, como una extensión de su programa para decir las cosas que en cámara no se animarían

Puede que pase eso, el blog es un lugar de mayor independencia, depende también del medio al que pertenece, es como que el periodista se puede eximir de la línea editorial de la empresa.

Con respecto a los contenidos de “Blog” tuvieron la respuesta que querían del público, hacer esta interacción  con la audiencia?

Sí la tuvimos, lo primero y principal era armar un programa de televisión, no estaba enfocado a los weblogs, estaba referido al periodismo en primera persona. La televisión está formateada y estandarizada, también los programas periodísticos, por la industria, es hacer un programa y venderlo a cualquier país y bajo este contexto me pareció interesante hacer algo de periodismo en primera persona.

( Julio Orione: Editor de Next, suplemeneo de Clarín. 

 Cuál es su definición de Weblog?

Es una forma actual de lo que hace unos años, en lo que se puede decir la prehistoria de Internet. Los BBS, los boletín board sistem eran listas donde la gente publicaba cosas, con un sintema muy precario el D.O.S antes d lo que fuera la web, y con la aparición de la web volvieron a resurgir lo que eran estas listas de publicaciones, equivalentes a los que era… en realidad no tiene ninguna diferencia desde el punto de vista textual desde le punto d vista lo que seria la forma de publicar es simplemente una cuestión técnica ahora se publica mas fácil porque se publican en la web, antes era mas complicado, y además había menos gente que los utilizaba, ahora es una cosa totalmente masiva. El weblog es básicamente una forma de publicar por cualquiera, no tiene que tener conocimientos técnicos de ninguna clase no tiene que saber html, no tiene que saber flash, nada, agarra y publica…porque por medio de herramientas, que además son gratis, la mayoría, se permiten subir materiales tanto textos como audios como fotografías. Entones se genera un blog, que es una lista de publicación de temas, con todas estas opciones. Uno puede ver un texto acompañado de una foto y también por audio o solamente una foto o solamente un texto. Se ha convertido en un  fenómeno masivo porque esta permisibilidad que tiene que es una posibilidad inmensa de publicar para cualquiera; cualquiera  que tenga una computadora con banda ancha, mas que nada, puede subir sus materiales; entonces hay cantidades de blogs que son comienzos, otros que están desarrollados otros que se agotan fácilmente y otros que persisten, entonces se va produciendo una selección natural en lo que se llama la bloggosfera, que es el ámbito donde están los blogs, este ámbito están publicados cantidades inmensas millones de Blogs donde hay de todo que hay absolutamente cualquier cosa sobre los temas mas diversos. Esto desde le punto de vista del periodismo implica simplemente que hay gente que quiere ser periodista, o le gusta  publicar o  le gusta dar su opinión o le gusta dar sus ideas y comentarios sobre las cosas y publica, lo cual al periodismo ni le quita ni le da nada es simplemente una manera de auto-expresión del publico, lo que antes la gente escribía en un diario intimo ahora lo hace publico, puede publicar opiniones, o noticias inclusive,  hay gente que publica información;  hay blogs que empezaron dando información  los blogs tecnológicos,  que fueron los primeros, después hubo muchas otras, el periodismo amarillo también, es el caso del Rash Report, que fue el primero que publico el caso Lewhinsky que tenía formato de blog;: entonces en los medios periodísticos actualmente se ha decidido, en muchos de ellos, incorporar la posibilidad de que los periodistas que trabajan en el medio tengan un Blog dentro del sitio del medio, ya sea diario o la televisión o la radio que tenga un sitio web. Dentro de ese sitio hay algunos de los periodistas que tienen su Blog; esto es una  posibilidad que tienen los periodistas de extender su publicación, porque yo en el medio tengo un espacio determinado, ya sea en papel o en internet, porque en internet también no deben ser muy extensos porque los tiempos de lectura  de la gente son muy cortos, a veces son mas cortos en internet que en el papel; entonces esta es la posibilidad que se les da a muchos periodistas de tener un espacio propio de expresión que son los blogs dentro del medio; entonces hay una cantidad de periodistas a los que les gusta opinar o escribir un par de comentarios y utilizan esa herramienta que les brinda el propio medio. Hasta ahí es el vínculo que yo veo con el periodista después hay blogs independientes hechos por periodistas que en este caso tienen un nivel de profesionalidad alto, porque somos profesionales que hacemos un Blog, esta es la gran diferencia de los blogs de aficionados. Los blogs de periodistas tienen el aporte de lo profesional que tiene  el periodista por su propio trabajo, los blogs de aficionados son de aficionados pueden estar mejoro peor hechos, pueden tener cosas mas interesantes, pero siempre son de aficionados, diferentes de otros que tienen conocimientos profesionales para hacerlo; esa es la gran diferencia.

Entonces, según usted no compite el weblog con el periodismo en internet, por ejemplo carin.com o lanacionline.com...

En principio no compiten, porque, justamente competiría si estuviera hecho con parámetros periodísticos, sino no compite porque es muy caótico el Blog hecho por un aficionado al no tener características del conocimiento profesional requerido para editar la información es muy caótico, incluso Clarín.com en este momento tiene formato de Blog y es mas caótico por ejemplo comparándolo con lanacion.com; lanacion.com esta editada la página, tiene noticias destacadas, van cambiando al orden del día la ubicación de las noticias; trabajo de edición, en cambio  Clarín.com es una chorrera de noticias que van apareciendo por hora; siguiendo el modelo de un Blog. Esto es una decisión que tomo clarín.com para de alguna manera incluirse en el mainstreet de los blogs, es decir nosotros queremos apuntar  al publico joven, el publico joven esta apegado a los blogs le gustan los blogs, entonces hagamos un diario como esto; yo si hubiera tendido que tomar esa decisión no la habría tomado… pero bue…además no sabemos cuanto va a durar con este formato porque la web es muy dinámica y de repente aparece otra manera u otra idea y se vuelve a cambiar y se vuelve al modelo de edición un modelo mixto a lo mejor. El día de hoy clarín.com esta hecho con formato de Blog, que es un formato nada mas porque tienen la calidad periodística del tratamiento de la información, y hay informaciones de distinto carácter que se van entremezclando porque van apareciendo por horarios, no se va jerarquizando, y para nosotros la información debe estar jerarquizada, somos nosotros los que le proponemos al publico la manera de recibir la información y adaptar la información, no que el lector que el lector defina. En clarín.com hay una especie de cosa que no se sabe que es, el lector recibe lo que viene, no hay jerarquizacion, esto es lo que nos molesta a mi y a otros editores, porque no es la manera tradicional de trabajar y yo creo que no es mejor que la tradicional pero bueno….la decisión se tomo por esta razón porque aparentemente el publico de la web estaría mas contento con este formato Blog.

Hay programas de televisión que han implementado el Blog… ¿qué opina de eso?… ¿qué fin persiguen?
Yo creo que esta bien, el fin no se cual es porque en realidad yo creo que son maneras de vincularse con la audiencia, todas estas son maneras de vincularse con la audiencia, con los públicos. Hay una necesidad de vincularse con el público a través de las distintas herramientas, es decir, la televisión antes tenia solo la televisión ahora tiene la web como posible acompañante, entonces forma parte de una nueva manera de vincularse con el publico. El público puede interactuar,  puede opinar sobre el programa, puede opinar sobre la programación en general de un canal, puede interactuar de tal manera que puede ser enriquecedora. Algunos tienen carácter mas de foro que de otra cosa, el formato foro, puede darse a través de un formato Blog o no. El foro es un espacio que esta abierto para la opinión del espectador o del lector del diario de la gente de la radio; es decir, es un formato que le permite a la gente emitir sus opiniones. Lanacion.com tiene foro, clarín.com tiene foro, muchas radios también tienen en sus sitios. Son espacios de participación del publico esta es la característica que tienen, son lo que nos pueden dar a nosotros a veces muy buena información. Nosotros en el suplemento informática fuimos los primeros en implementar el correo electrónico, tuvimos direcciones de correo electrónico desde el principio, los redactores tenían  dirección de correo electrónico y  eso nos dio a nosotros durante un tiempo información interesante, porque sabíamos siempre lo que el lector opinaba; en el sitio del suplemento en un momento había un foro, pero los foros tienen el problema de que son muy engorrosos porque hay que estar moderándolos, porque la gente empieza a escribir cualquier cosa, insultos, etc. entonces hay que estar moderándolos y tener un moderador para cada foro es una cosa grande…hay que estar leyendo las cosas que se están escribiendo… es lo mismo que un correo de lectores es un trabajo, que la empresa o el medio tiene que bancarlo, bancarlo económicamente, porque es una persona que dedica tiempo a la lectura del foro, entonces bueno… a veces eso se puede hacer y a veces no hay presupuesto; (…)

¿Cree usted que los periodistas que tienen su propio Blog en Internet lo tiene para poder decir lo que en el medio no dicen?
Eso puede ser o no, depende de cada caso. En los medios obviamente hay un espacio acotado, donde le periodista puede llegar a decir desde el punto de vista de la opinión propia ciertas cosas y ciertas cosas que no, porque tienen que estar de acuerdo con la política general del medio o de la de su sección; porque uno tiende a creer que los medios tienen políticas única, y tienen políticas por secciones por áreas, entonces a lo mejor no hay espacio para decir todo lo que podría darle la gana. Entonces el periodista tiene un Blog va a  tener un espacio propio, donde nadie se puede inmiscuir ahí, si lo tiene aparte de lo que decíamos antes, los blogs que están dentro del sitio del diario. Desde el punto de vista de la expresión son interesantes los blogs porque permiten eso, que uno diga lo que se le da la gana.

¿Aliviana el trabajo del periodista?

A veces si, a veces no, porque depende también de la calidad de esa información y de la oportunidad. Esta vinculación del público general como fuente es un fenómeno muy interesante que hay que estudiar. Es un fenómeno más que permite el acceso a medios tecnológicos que hace un tiempo no estaban; el hecho de que haya aparecido el teléfono celular con cámara de fotos obviamente da esta posibilidad que la espontaneidad de una persona que es testigo de algo de esa posibilidad de apoyo mas que nada porque  los testimonios de la gente desde el punto de vista periodístico son bastante inciertos, es decir, la gente que se la entrevista por la televisión dicen cualquier cosa con tal de aparecer en la televisión, la gente tiende a emitir opiniones o a decir una cosa que en realidad no vio, inventan a veces; pero una foto tomado por un celular en el momento eso es un documento que le puede servir mucho al periodista; pero no es que aliviana, yo creo que lo que hacen es aportar algo mas y en algunos casos cosas realmente muy interesantes. Pero no solo el hecho del Blog porque la gente lo puede mandar directamente, el hecho esta en la oportunidad de que estaba allí y tomo la foto, que nos da certeza.

¿Qué desventajas le encuentra usted a los Blogs?

Yo no le encuentro desventaja, yo creo que el problema es un problema teórico, el problema de una polémica que se ha entablado y es valorizar los blogs por demás, yo estoy en contra de eso. Yo creo que los blogs tienen un valor expresivo general pero ni de competencia con el periodismo ni de que vallan a reemplazar al periodismo, simplemente aportan una nueva forma de expresión para mucha gente que quería expresarse y no encontraba como y genera algo que me parece que es muy interesante. Es siempre una nueva manera de expresión contra lo que esta establecido en los medios de comunicación; que son ámbitos acotados con un determinado objetivo, el objetivo de acarrear información comercial con los avisos junto con el conocimiento. 

Representa para usted una amenaza a los diarios impresos el periodismo digital?

Eso todavía no lo sabemos, sería hacer futurología en el aire. Porque si bien muchos medios están perdiendo lectores en el papel, caso Clarín, caso La Nación; en otros países no ha habido tantas pérdidas, en algunos países escandinavos a medida que la versión on-line de su diario iba incrementando su número de lectores el papel creció también en vez de bajar. Acá sabemos perfectamente que los medios a partir de la crisis bajaron muchísimo porque la gente empezó a comprar muchísimo menos el diario y además porque los jóvenes no se incorporan a la lectura del diario; estos si son los factores reales, que los conocemos, pero de que Internet sea competencia “desleal” hacia los medios de papel no sabemos todavía si esto está afectando, no hay suficientes estudios que demuestren que esto está ocurriendo. Si que en la perspectiva del tiempo la posibilidad del diario electrónico, que va a ser otra cosa porque va a ser en papel electrónico, entonces ya ahí si el papel puede que desaparezca, porque va a estar “impreso” sobre una hoja electrónica y que va a tener una rotación no solo diaria sino mas permanente, quizás como el diario que se publica en la web; esto es una cosa que está cerca en el tiempo no se cuanto pero ya hay papel electrónico, existe la hoja de papel electrónico que por ahora es enrollable. Entonces el papel como soporte puede ser que desaparezca no el papel como objeto de lectura porque va a ser otro papel, papel electrónico. Y el trabajo del periodista y el redactor va a seguir siendo el mismo. Lo que yo si creo que es real es que el papel hecho de celulosa como soporte va a tender a desaparecer, pero no los lectores: Lo que si es preocupante es que va a pasar con los avisos, porque nosotros tenemos el blanco que va a ser ocupado para los avisos, no sabemos como vana ser… que vana ser como los avisos en la web que son de otras características, van a ser cada vez que el lector clickee sobre el, ya existen otras formas de medición, otras formas de cobrar, es todo un cambio muy importante. Todo puede cambiar lo que yo creo que no va a desaparecer y esto lo demostraron estudios que se hicieron incluso en los años `80 sobre la televisión es que la gente quiere leer porque la lectura forma parte de la cultura, o sea que la gente no abdica de la lectura, esto si es cierto, inclusive en la televisión las publicidades apuestan mucho al subtitulado, al texto a la referencia de la marca con un texto, la radio es la única que queda aparte de todo esto, pero también tienen sus paginas web.

Volviendo al tema de los weblogs, ahora se esta hablando de una nueva regulación sobre los blogs: ¿A usted le parece que debería existir?

En una época existía lo que se llamaba la “Neticket” que es la etiqueta en la Net; el hecho de que no se ofendiera, que no se dijeran palabrotas, se cuidaban que cosas se decían. En los blogs hay una especia de vía libre para cualquier cosa. Esta regulación lo que intenta es tratar de poner un poco de control a eso, ahora… ¿Quien lo hace?  ¿Quién es la autoridad para eso? Este es un problema muy grande porque ¿de donde sale esa autoridad? ¿Quien se la otorga a quien? Se puede llegar a la censura, se puede llegar  establecer formas de represión. Para mi es un tema bien complicado; Es un problema policial pro un lado, es un problema de censura, pero hay un momento donde tenés que hacer un limite, que tenés que decir, bueno hasta acá llegamos ya no llegamos porque sería censura. ¡¡No es tan sencillo!! Yo como periodista no puedo estar de acuerdo, quiero que pongan límites pero sin reprimir… todo esto es un tema muy debatible.

( Enrique Buttini. Periodista especializado en Blogs. 

Cómo definiría usted la palabra Blog? Que función cumple?, como se maneja?

El Blog es una página que nació siendo una especia de web personal. Fue aproximadamente 10 años y fue la necesidad de crear lo que se llamaban comunidades espacios personalizados para que cada usuario de Internet, tuviera su lugar específico. Eso se fue segmentando, por que a lo que se puede plantear de lo que fue Blog personal o página personal, comenzaron a tener Blog los deportistas, Blogs los deportistas, Blogs las personalidad, por que son más útiles y más rápidas que una pagina Web por que permite una interconexión directa, cualquier planteo que vos hagas en un Blogs inmediatamente pones abajo tu comentario y recibís un retroalimentación de los que estas haciendo. En una Web lo podes hacer vía contacto vía mail, acá un poco que plantea por darte un ejemplo, yo pongo un análisis sobre la basura de Buenos Aires y planteo abajo comentarios, a medida que van sucediendo los comentarios, vos que lees mi informe vas a ver todo lo que se ha ido recolectando en función de ese informe. Se traduce como una especia de debate lineal abierto parecido lo que se puede hacer en un Chat, pero queda grabado en un Blog, grabado en una página. 

Quienes son los que se manejan con esto? Quienes pueden escribir? 

Cualquiera puede. Hay herramientas a través de Internet, concretamente Google ha armado una especie de soporte para que cualquiera pueda acceder a armar su propio Blog, es más te dice “arma tu propio Blog”, como una especie de propaganda del buscador. Tal es el auge del Blog, que Google ha tenido que abrir dentro de sus características de búsqueda el Blog, ahora podes buscar también, donde tenes una parte, que es el buscador de Blogs, por que ya es una cifra de algo que superaba que supuestamente podía ser algo que no tenia un horizonte muy claro 

Que contenidos se deberían abordar? Cual es la esencia del Blog?

Yo creo que los contenidos van de acuerdo a lo que cada uno puede llegar a hacer. El Blog es la pagina personas, es como si vos tuvieras la posibilidad de escribir una carta todos los días a los directos de un periódico, y vos podes plantear ahí temas que se han relacionado con la gravedad o la vida propia, podes plantearte temas que están relacionado con cualquier tipo de información. No hay límites. Lo que pasa cuando uno hace un Blog con un tema que no es importante, o demasiado segmentado va a tener un universo muy pequeño de percepción. 

Hablar de Blog es lo mismo que hablar de Weblog?

Si.. Si es lo mismo, Blog o Weblog son todas consideraciones que están relacionadas con la misma identidad que es la página personal. La definición sería una pagina personal que se fabrica desde una PC que no necesita la estructura de un analista en sistemas, que no requiera más que cuatro o cinco conceptos básicos, como para poner quien es el que lo hace, subir una foto, video, un audio, es muy sencillo, es como mandar un mail ya que podes adjuntar. La estrategia de los Blogger, que son lo creadores de Blog te van llevando a que vos puedas armar tu pagina personal. La idea lógica del Blog es ir actualizándolo diariamente. Vos hoy no podes hacer un Blog con la historia de Roma y dejarla ahí, por que puede ser un material de consulta, y que quedo clavado y esa no es la función. El Blog tiene como una características, que se destaca de la Web es la actualización hasta casi dos o tres veces por día o más; por que vamos al caso, vos vas a un buscador y decís yo quiero saber la historia de roma, y te encontrás con 45 artículos y sonde hace 25 años, ahora vas a un  Blog, y vas a encontrar a un historiador, que tiene información que ha saco de la Web seguramente más otra que ha ido recopilando a través de esa comunicación directa con los que ingresan al Blog, incluso hasta lo que puedo averiguar hace horas o días. Entonces hay una ventaja para cuando uno hace una investigación, el ir a un Blog que a una web. 

Si vos estas en el ataque de Virginia e inmediatamente abrís un Blog, diciendo queremos saber quienes están dentro del ataque, seguramente al rato vas a tener 50 comentarios de todo el mundo contando diferentes cosas. Esto es un elemento que para el periodismo puede ser muy importante. 

Y así paso con la Guerra en Irak…

Así es, son disparadores que hace que uno necesite con la globalización, la alternativa de tener un  contacto casi directo que hace que supere la tecnología de la televisión ortodoxa, que necesitas satélite. Acá ahora se pueden subir las fotos con un teléfono digital. 

En este momento los programas de TV, comenzaron a introducir los Blogs dentro de su contenido. Por que cree  usted que lo hacen? Que ventajas tienen?

Creo que lo que se pretende es tener imagen y sonido de la información desde diferentes puntos de vista naturales que a veces un cronista no puede cubrir, ya que hay lugares que son internos para el, y que solo una persona de ahí, con un teléfono con cámara puede registrar y mandártelo a u Blog. El Blogs para los noticieros diría yo es la posibilidad de sumar información de forma ilimitada por que uno no sabe hasta donde, desde un partido de fútbol, o como lo de la tormenta que te mandan imágenes y cosas que uno no puede cubrir.

No podría alivianar el trabajo del periodista el Blog?

No el trabajo de periodista se complica, yo hace mas de 25 años que trabajo en esto , y lo único que teníamos como empresa de información eran tres agencias informativas que venían vía teléfono. Eran empresas Argentinas y algunas internacionales, entonces nosotros estábamos pendientes de la maquina,  esperando la información  de lo que esta pasando en el mundo. Por que no estaba la televisión  por cable las 24 hs, y a veces nos enterábamos por que llamábamos por teléfono, o nos basábamos en la lectura del diario, y para la búsqueda de información dependíamos de alguien que nos llamaba por teléfono, y que nos digiera que pasaba y en donde. Esa misma gente hoy no llama, si no que se comunica por Internet y puede hacerlo a través de un Blog, incluso tiene la posibilidad, de que si tiene cámara o un teléfono que saca fotos y te manda la foto. Ahora cambio todo, desde la aparición desde la aparición de Internet, de los Blogs las 24 hs el periodista tiene mucho más trabajo, hay que seleccionar, hay que editar hay que verificar, pero también debe haber muchas cosas que uno cree que son así y en realidad no son. Uno no puede consumir todo lo que le envían.

Ósea tienen que analizar bien la situación para ver que es real y que no, y que puede ser noticia y que no…

Claro y también de que lado. Por ejemplo en la guerra de Irak, depende del lado que estés vos en la guerra y como la podes contra. La podes contar siempre desde e punto más imparcial no podes terminar haciéndole una apología a uno de los criminales, si bien puede valer  la fotografía o la imagen de un chico acribillado, puede llegar a estar tocada esa foto. No va a ser la primera vez que varias empresas periodísticas se comieron trucos de Photo Shop.

Para usted es una forma de periodismo digital el Weblog?

Si, una forma de periodismo digital, grafica, televisivo, radial. Es una posibilidad de informarse; de la misma manera que vos tenes un televisor las 24 hs con información, o tenes una radio encendida con noticias. El Blog te permite eso y más. Y no es solo para los periódicos On Line, por que si bien se nutren mucho de eso, también lo utiliza la radio, la tele, los diarios, después eso es el origen de una información para cualquier medio periodístico, incluso hasta para un libro. 

El periodismo digital una amenaza para el periodismo del diario?

Algunos dicen que si. Yo creo que nunca se va a terminar de morir el periódico, pero si se que en un plazo no mayor a los cinco años va haber más consumo de periódico On Line que de papel. Creo yo que la computadora pasa a ser un elemento más en la casa, como el televisor, el lava ropas, la heladera o el frizer, que antes no se los consideraba y hoy son indispensables, y no solo para informarte si no para tener tu trabajo, para escribir, para hacer lo que quieras, y dentro de las posibilidades de tener una computadora en tu casa, yo creo que vos podes decir para que voy a esperar a leer algo en el diario de mañana si lo puedo leer ahora. En un partido de fútbol, para que voy a esperar comprarme un diario si lo puedo ver ahora y de los distintos puntos de vista de los periodistas, no solo lo puedo ver en directo, si no que también tengo los comentarios de los jugadores. El periódico digital va a superar al periódico de papel lejos. Lo único que va a tratar el periodismo digital de respetar es el trabajo periodístico puro, la firma de un comentarista, el trabajo de investigación, por una cuestión de ética por ahora los periodismos digitales no lo hacen, por ahí lo hace como Blog, pero cuando se rompan estos códigos el diario puede llegar a perderse definitivamente.

Cree que el Blog es una manera que tienen los periodistas para decir lo que no pueden decir en cámara?

Hasta por ahí nomás, todo los periodistas están limitados, cuando hablamos de periodistas que tengan algún prestigio o trabajo. Cualquier periodista que este trabajando en otro medio, no el conviene decir lago en un Blog, algo que no puede decir en otro medio, o al revés por que eso lo desacreditaría. Pero también el Blog es la posibilidad de algún periodista que no trabaje en un medio, de poder decir las cosas que en otro lado no puede decir. 

El Blog lo podes hacer vos, es fácil y es rápido, no es como una Web que requiere de muchas cosas 

( Entrevista con Carlos Sayasa y Federico Weimeyer. Editores del Blog de TN: “TN y la gente”

Qué es el Blog?
El Blog es una herramienta que se ya hace algún tiempo está funcionando en Internet. Es una herramienta con la que la gente logra, mejor dicho, se publica o creo canales de comunicación para publicar unas publicaciones pero con un punto de vista más personalizado. Los primeros que se hicieron a través de periodismo que estaban funcionando eran los blogs de los periodistas. Medios como la BBC tenían periodistas cubriendo el hecho que a parte de la noticia formal tenía una visión informal o lo que le estaba pasando a la gente. En este caso lo que tiene que ver con el blog de TN es, usando esta herramienta que se estaba extendiendo, es brindarle a la gente la posibilidad de un canal de comunicación, una canal para poder trasmitir o ser parte de la información. Con esto si bien el objetivo no era objetivo claro de lo que generalmente uno busca  de cuales son los pilares de la comunicación  sino que  en realidad nace como la idea de brindarle a la gente la posibilidad de poder participar aprovechando a parte lo que es la tecnología, ahora le gente tiene teléfonos celulares cámaras digitales, medios que le permiten grabar y sacar fotos en el lugar donde pasa el hecho y a través del blog de TN contarlo o mostrarlo; algunas son denuncias la mayor parte de las cosas que mandan tienen que ver por ejemplo lo de la tormenta que tuvo la mayor cantidad de colaboraciones. TN le da con esto la posibilidad a la gente de tener un lugar donde ponerlo.

Es para vos una manera de periodismo? 

Es difícil verlo. Sin duda yo creo q es un manera de periodismo, yo creo que, de hecho nos gusta llamara a nuestros colaboradores cronistas  ciudadanos, o sea la idea es que la gente sea parte de esto que es la comunicación, y así la gente se transforma además de en parte del público en parte del proceso.

Encuentran en la colaboración de la gente un alivio en su tarea?

No, no es un alivio, es una tarea más, ni muy complicada ni muy compleja… es una tarea más. En nuestro caso es un Blog moderado… no abierto como pude ser el caso de otros blogs como YOUTUBE, o sea se tiene una persona que selecciona   que elige las imágenes,  los videos, y las noticias que se pueden publicar o no… porque hay de todo, obviamente mandan de todo y hay de todo…que no esta mal, no esta mal que la gente mande… pero obliga a que uno lo tenga que chequear.

Con respecto al Blog de TN y la gente… ¿tuvieran buena respuesta, buena aceptación?

La respuesta fue más rápida de lo que esperábamos… nosotros arrancamos con TN y la gente en noviembre, promocionándola en TN, o sea apunta especialmente al público de TN porque las publicidades salían exclusivamente en TN  y la verdad que la respuesta fue bastante rápida; porque creo que en 15 o 20 días empezaron a multiplicarse. Muchas veces la gente manda videos pensando que lo van a publicar en la televisión, es mas pidiendo especialmente que lo pongan incluso preguntando cuanto sale, y solo lo más sobresaliente termina en la pantalla. De todas maneras creo que la aceptación de la gente creció de manera muy rápida. 
Te parece bien que en otros programas tipo magazines se saque información de los blogs?

No me parece ni bien ni mal, me parece que es una vía más, es otra forma de comunicación.

Te parece que debería haber una legislación?

 Me parece que debería responder a la misma legislación que la prensa en general. De hecho en TN y la gente hay un texto en el que se dice a la gente que se pude subir y que no… hechos que vallan contra las buenas costumbres, que sean difamatorios, en si, las mismas regulaciones de los medios de comunicación.

( Entrevista con Julián Gallo, consultor de Medios Interactivos. Blogger. Creador del Blog Mirá!. 

Primero y principal, para entender el tema, que es para vos un blog? cual es su esencia?

Los blogs son un medio poderoso. Su característica -facilidad de publicación  -ordenamiento cronológico inverso, capacidad de embeber audio y video -afecta inevitablemente el contenido, como puede verse en blogs publicados por periodistas o escritores.

Crees que solo deberían utilizar esta herramienta, personas con capacidad para escribir y capacidad para fundamentar lo que escriben?
No. Un blog puede ser pertinente no importa como esté escrito. Cada blog tiene una audiencia específica y su lenguaje podrá adaptarse a esa audiencia. Por ejemplo, un blog de un chico de 9 años, puede tratar de PlaySation y tener un lenguaje completamente informal sin afectar el valor de la información que recibe su audiencia.

Desde el año pasado, algunos programas de TV introdujeron esta herramienta blog, cual crees que es la necesidad de mezclar dos medios tan poderosos? que ganan? cual es su finalidad
La televisión en general hace un mal uso de Internet. Afortunadamente encontraron en los blogs una manera sencilla de expandir sus contenidos. Internet y los blogs hacen eso, expandir un medio sobre otro, ampliar y facilitar la participación del público.

Cada blog tiene reglamentación donde nadie se hace cargo de nada, crees que debería existir algún tipo de censura, o regulación para todos por igual?
No. Los blogs e Internet en general funciona muy bien auto equilibrándose. No necesita de la intervención de nadie. Además ¿Quién sería esa autoridad? Esto no quiere decir que un blog un sujeto pueda en los comentarios insultar o provocar a los demás sin ser eliminado

Crees que esta nueva forma  de buscar noticias, podría alivianar el trabajo del periodista, por el hecho de que necesita algo y sabe que en un sitio web que les pertenece puede encontrar muchas cosas, o al contrario lo atarea más?

Muchos periodistas utilizan blogs para buscar información o directamente robarla. Si los periodistas trabajan honestamente los blogs le facilitan la información, solo deberían citar a las fuentes, como corresponde a un trabajo periodístico serio.

Crees que el blog es una forma de periodismo digital? representa una amenaza para el periodismo impreso?

Puede ser o no. Si es realizado confines periodísticos es una forma de periodismo digital, el medio en sí mismo no tiene esa identidad. No son los blogs la amenaza a los diarios de papel, es Internet.

Para finalizar a tu criterio, que ventajas y que desventajas tiene el blog
Es un medio barato y fácil de realizar. No necesita intermediar ni negociar con terceras partes y toda su reputación depende del autor. Los blogs son medios apasionantes y con un enorme futuro.

· Entrevista con Dario Gallo, Blogger y creador de Bloc de periodista.com
1. Para comenzar a entender el tema, como definirías los blogs? 

 
Los blogs son un medio de expresión económico y sencillo, al que puede tener acceso cualquier que pueda conectarse a internet. El periodista y blogger español Ignacio Escolar dice, medio en broma, medio en serio, que "los blogs son imprentas de bolsillo". Funciona como un anotador personal, como un simple block de papel, con la diferencia que está la red con todo el potencial que ello implica. Tus notas en ese block no sólo pueden tener texto, sino también audio y video. Y se puede buscar la información mucho más rápido que cuando anotaba en el block de papel.


2. Quienes son los que se manejan con esto? quienes pueden escribir? 

Puede manejarse cualquiera. Un estudiante de  medicina, una ama de casa, un periodista, una secretaria aburrida o una empresa. Al ser un espacio gratuito y no condicionado por ninguna empresa, todos pueden acceder y expresarse.


3. Que contenidos debería abordar un blog? cual es su esencia?
Los contenidos varían de acuerdo al autor. Aunque su esencia debería ser siempre personal. Esto no quiere decir llevar un diario personal a la web, sino que el enfoque del blog debe expresar el modo particular de ver las cosas de su autor.

  

4. Los programas de TV, comenzaron a introducir blogs dentro de su contenido, por que crees que lo hacen? que fin persiguen? ¿Que ganan?
En los últimos meses la palabra "blog" ha empezado a sonar en distintos ámbitos como sinónimo de interacción y nuevas tecnologías. El fin de que otros medios sumen la palabra "blog" a sus contenidos tiene que ver, en principio, con una cuestión de marketing. "Queda bien" decir "blogs", como en otro momento lo era "fotografía a todo color", o más acá "chat".
  

5. Con respecto a una regulación, crees que debería existir algun tipo de censura general para todos? 

Una de las razones del éxito de los blogs es la libertad total para expresarse. En las grandes empresas periodísticas, la información que sale al aire pasa por varios manos (cronista, jefe de sección, editor), en cambio en el blog su autor escribe y publica en forma instantánea. Si hubiese algún tipo de censura, los blogs pasarían a ser un medio más, sin esa posibilidad de expresarse sin filtros.


6. El blog es una nueva forma de periodismo digital?   
Puede serlo, pero eso no significa que todos los blogs sean periodismo. Si tengo un blog de mis perros, eso no es "periodismo digital", ni periodismo. Hay periodistas que hacen blogs, pero no todos los que hacen blogs son periodistas. Más aún, puede haber periodistas que tengan un blog y no hagan periodismo. Supongamos, un periodista tiene un blog sobre filatelia, ¿eso es periodismo? No, es un hobby llevado a un blog.
  

7. El blog se o llegará a ser un medio de comunicación masivo, capaz de presentar una amenaza para el periodismo gráfico (de papel) ? 

El blog jamás puede reemplazar a un medio de comunicación masivo por la simple razón de que una sola persona o tres o cuatro, mediante un blog, no pueden producir la calidad o la cantidad de información que demandan los lectores de un medio tradicional. Sí, los blogs pueden ser un gran complemento. Un ejemplo es seguir la guerra de Irak a través del enviado de Clarín, pero a la vez agregar la lectura de algunos blogs escritos desde el frente de batalla por los soldados o por la resistencia. Por lo tanto, no son una amenaza sino un complemento.


8. Esta mezcla de Internet y Tv, nos anticipa el comienzo de una televisión digital?
Que se pueda usar videos, textos y audio en un solo formato no nos remite a un medio -la televisión digital es televisión-- El blog es una suma de todos los medios con la característica especial que todos esos recursos los maneja -casi siempre- una sola persona. Esa circunstancia hace de los blogs medios únicos, imposible de pensar en otra época. Podríamos corregir en este punto al periodista español que cité al principio. Los blogs están prontos a dejar de "imprentas de bolsillo" para pasar a ser "estaciones multimedia de bolsillo".

  

Conclusión: 

Internet desde hace ya varios años viene arrasando con todo lo que se cruza en su camino, y día tras día viene revolucionando y aparecen miles de cosas nuevas que se van implementando a su manera a la forma de vida de cada persona. 

Y los Blogs forman parte de esta revolución y el hecho de que haya revolucionado la manera de comunicarse, a todo lo hace más atractivo. Cincuenta millones de blogs y la cifra sigue creciendo. Los números sobre la bloggosfera sugieren que los blogs son el nuevo fenómeno de Internet, y tal vez, uno de los más accesibles hasta ahora creados.

Al comienzo del trabajo nos preguntábamos por que algunos programas de televisión optaron por implementar el blog dentro de su contenido. 

Con la crisis que sufrió la Argentina en el 2001, los diarios perdieron lectores, se profundizaron las condiciones el deterioro del entorno del trabajo y hubo una perdida de credibilidad, por que la gente no le creyó a los diarios que no sabían lo que iba a pasar. Todo esto llevo a una búsqueda de recuperar de lectores. Y de alguna manera sentaron algunas reglas, como por ejemplo, tenían que tener un servicio sobresaliente al cliente, o sea que este siempre tiene la razón, el contenido comenzó a tener mas una identificación con lo que la gente quiere leer, se le empezó a dar más importancia a noticias locales, comenzaron a tener culturas mas constructivas, y a ser mas fácil de leer y de navegar entre otros. 

De alguna manera y a su propia manera los programas de TV comenzaron a hacer lo mismo. Sobre todo los noticieros. La implementación de los Blogs, en este caso fue una nueva idea para atrapar al público y hacer que vean lo que ellos quieren. 

Entonces podemos concluir en que el fin que persiguen haciendo esto, es simple, es atraer nuevos televidentes, a su forma, hacer que se sientan parte del programa, y que vean lo que realmente quieren ver. Hoy en día podemos afirmar que simplemente es una cuestión de rating para ganarle a la competencia, ya que se compite para obtener exclusivas, y el Blog es una nueva fuente para obtenerlas, la competencia también genera expectativas recíprocas, y plantea parámetros profesionales y modelos de referencia. 

Con respecto a los autores: cuando entramos a la Web nos encontramos con infinita cantidad de Blogs de diversos tipos y de diferentes personas, unas más conocidas, otras no tanto y otras definitivamente no. Generalmente ese estilo de Blog, son utilizados para expresarse libremente, sobre determinados asuntos, por lo tanto, queda claro, que no se necesita ninguna habilidad especial, ni ningún titulo para formar parte de este mundo. Solamente que depende de su escritura, de su estilo y de su fin va a estar incluido dentro de algunas de las clasificaciones. 

Con respecto a los comentaristas: tienen la libertad de expresarse como cada uno quiera, si bien no existe una reglamentación general, cada Blog, tiene o debería tener sus propias condiciones de uso como hemos visto anteriormente. 

En el caso de los Blogs de Telenoche y TN y la gente, y también lo que fue Blog periodismo de autor, se invita a la gente a que se convierta en Blogger por un momento, y lo que hacen es transformarse en una fuente directa, lo que no quiere decir que sea confiable, y enviándoles posibles noticias de situación o sea que denuncian (generalmente son así), que llaman la atención con lo que no funciona. 

Ahora bien, uno no puede reclamar absolutamente nada, por que automáticamente las informaciones, pasan a ser parte del dueño del Blog, quien no se va  ser responsable del la mala práctica del mismo que hagan los demás. 

Esto aliviana el trabajo a los periodistas?, esta cuestión, fue una de las primeras que se presentaron. Definitivamente la respuesta es NO. 
Si bien la información le llega al periodista, a través de una computadora,  es necesario hacer una confirmación, ver si lo que sucede es real, y un análisis de la situación. Esto implica, dirigirse al lugar, ver la magnitud del hecho, cual es su contenido, la disponibilidad del material y los criterios relativos al producto informativo, como también a que público va dirigido , como lo posiciona ante la competencia el hecho de hacer de determinado hecho una noticia, así como también, el grado y el nivel jerárquico de las personas implicadas y su cantidad, cual es el impacto que podría darle al país y su interés Importancia y significatividad del acontecimiento respecto a la evolución futura de una determinada situación
. 

Una vez que se analiza todo eso, puede que este lista para salir como noticia siempre y cuando no aparezcan las llamadas breaking stories, como en el caso del atentado a las torres gemelas y al pentágono, o así mismo las inundaciones o los saqueos. 

El Blog tiene un contenido muy personal, por lo tanto en su mayoría tiene una mirada muy subjetiva.  Desde este punto sería un periodismo de opinión, se asienta en lo que el Blogger piensa. 

Para finalmente concluir con este trabajo podemos decir, que los Blogs, depende de cómo se utilicen podrían llegar a ser una nueva forma de periodismo, pero no se puede decir lo mismo de los Blogs en la TV, ya que estos hasta ahora son pura y exclusivamente de denuncias. Quedo aclarado que no alivianan el trabajo del periodista, y el fin que persiguen es conseguir exclusivas y convertirlas en noticias, y así captar más audiencia, dándoles un lugar, para que de alguna manera se sientan parte del programa, participen, y haya un feed back mucho más fuerte. Así como también no va a llegar a ser un medio de comunicación masivo, debido a que como se ha explicado la tarea periodística requiere de mucho personal y tiempo, para poder lanzar una noticia de calidad. Como bien explico Darío Gallo, nunca va a ser masivo, pero si un buen complemento, para aumentar la calidad, la visión de la realidad, la opinión, a la hora de armar una buena noticia. 

ANEXO:
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Comentario breve por parte de la fuente emisora. 


Para conocer más del tema hacer clic acá. 





Link para ver comentarios. 








� Diario BAE 





� Infobae.com, 26 de enero de 2007.


� Nación Revista. Domingo 29 de Abril. 





� �HYPERLINK "http://www.tnylagente.com.ar"�www.tnylagente.com.ar�





� �HYPERLINK "http://www.lavozdecadiz-com"�www.lavozdecadiz-com�





� La Nación. 16 de abril del 2007-04-23


� �HYPERLINK "http://www.telenocheblog.com.ar"�www.telenocheblog.com.ar�





� NEWSMAKING: hacer noticias. 





�www.clarin.com


� www.rescatate.com/cultura


� �HYPERLINK "http://www.blocdeperiodista.com"�www.blocdeperiodista.com�


� www.weblogs.cfired.org.ar


� www.dialogica.com.ar
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